Munchner
VerkehrsVerbund

Corporate Design



Das vorliegende Corporate Design des MVV schafft die
notwendige Basis flr einen klaren und stringenten Auftritt
fur die neue Marke ,Miinchner VerkehrsVerbund”.

Es beinhaltet samtliche neuen Gestaltungselemente
und Anwendungsregelungen, um alle aktuellen und
zuklinftigen Design- und Kommunikationsaufgaben der
Marke und des Unternehmens MVV bestmdglich

zu erstellen und geordnet weiterzuentwickeln.

In Zukunft ist daher jeder Markenauftritt des MVV
nach den in diesem Manual genau festgehaltenen
Gestaltungsvorgaben zu erstellen und auszufihren.

Design und Kommunikation sind jedoch erfahrungs-
gemaB lebendige Prozesse, die in der taglichen Arbeit
weiterentwickelbar und fur neue Aufgaben und
Rahmenbedingungen anpassbar bleiben missen.

Daher ist dieses Handbuch auch als ,Document in Progess”
zu verstehen, das oftmals nur erste exemplarische
Anwendungsbeispiele beinhaltet, die in der Praxis noch
mit Inhalt und erst so mit Leben erflllt werden. Diese

Lebendigkeit einer Marke ist essentiell um in einer Welt der

standigen Veranderungen bestehen zu kénnen.

Bitte beachten Sie:

Eine externe Weitergabe des
Corporate Designs ist nicht gestattet.
Ausnahmen bilden dabei externe
Stellen, die dieses zur Erfiillung ihrer
Kommunikationsaufgaben benétigen.

Fiir Rickfragen zum Corporate
Design schicken Sie uns gerne eine
E-Mail an: marke@mvv-muenchen.de
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Zum Inhaltsverzeichnis —

In der Unternehmenskommuniaktion wird immer das Logo der MVV GmbH verwendet.
Das Logo ist unantastbar und darf nicht verfremdet werden.

M V V ‘ Miinchner Verkehrs- und
Tarifverbund GmbH



Zum Inhaltsverzeichnis —

Der Schutzraum (s) um das Logo betragt immer die Hohe des ,MVV“-Schriftzugs.
In diesem Bereich dirfen keine anderen Elemente platziert werden.

Die MindestgroBe bertragt 3 mm in der Héhe und sollte immer eingehalten werden,
damit das Logo gut lesbar bleibt.

Miinchner Verkehrs- und
Tarifverbund GmbH

I Mvv ‘ Miinchner Verkehrs- und
Tarifverbund GmbH

Mindesthéhe = 3 mm



Zum Inhaltsverzeichnis —

Alle Farbwerte des Logos liegen in CMYK (ftr Printanwendungen), RGB (fuir
Bildschirmdarstellung) sowie in HEX, RAL und Pantone vor. Weitere Informationen zu
den verschiedenen Farbsystemen und -werten sind unter dem Abschnitt ,Farben” auf
zu finden.

Farbe, Sattigung CMYK RGB Pantone

M V V ‘ Miinchner Verkehrs- und
Tarifverbund GmbH



Positive Logovariante

MVV

Negative Logovariante

Miinchner Verkehrs- und
Tarifverbund GmbH

Miinchner Verkehrs- und

Tarifverbund GmbH

Zum Inhaltsverzeichnis —

Nur fir S/W-Druck

MVV|

Miinchner Verkehrs- und
Tarifverbund GmbH



Marken gewinnen ihre ganze Starke aus ihrer Wiedererkennbarkeit. Und diese basiert

wiederum auf der Konsequenz eines maximal unveranderten Markenauftritts. Daher ist es

ganz essentiell, Marken nur in ganz bestimmter Art und Weise einzusetzen.

Hier zeigen wir ein paar exemplarische Beispiele wie es NICHT geht:

Unzulassige Farbe

Unerlaubter Farbwechsel

Keine Einhaltung des Schutzraums

Zum Inhaltsverzeichnis —

Verzerrung des Logos

Mvv | Miipefiner Verkehrs- und
rifverbund GmbH

MVV

o MVV

Mungter Verkehrs- und
rifverbund GmbH

Logo

Veranderte Anordnung der Logoelemente

Schlechte Lesharkeit

Unruhiger Hintergrund

Einsatz des Logos direkt in einem Bild

MVV

Miinchnet Verkehrs- und
TargfVerbund GmbH

er VI
bund
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Unternehmenskommunikation

Farben
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Zum Inhaltsverzeichnis —

Farbton Anwendung Farbton Anwendung CMYK RGB HEX RAL Pantone
Primar Blau, 100 % 60% Grafiken, Diagramme, 100|45|0| 65 21|54|88 003057 5026 540 C
Illustrationen Perlnacht-
blau
Branding- und
Gestaltungselemente,
Uberschriften, Grafiken,
Claim, Unterstreichungen,
Zusatzinfos, Impressum, 60 % 30% Grafiken, Diagramme, 33]/0/100|0 1931209|0 c4d600 1007077 382C
Aufzahlungszeichen Illustrationen Marker-
grin
Sekundar schwarz, 100 % Claim, Unterstreichungen, 60% 30% Grafiken, Diagramme, 0/0]0]100 olo|o 000000 9005 Process
Aufzahlungszeichen, Illustrationen black
Tabellen, Grafiken,
ZwischenUberschriften,
FlieBtexte, Tabellen
CMYK Farbmodell RGB Farbraum HEX Farbdefinition RAL Farbsystem Pantone Farbsystem

Far den Vierfarbdruck Fir Bildschirme Fur Webdesign Fir Folien und Lacke Fur Sonderfarben im Druck
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Unternehmenskommunikation

Schriften
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Zum Inhaltsverzeichnis —

. . . AaBb CcDdEe FfGg HhliJj Kk LLMm Nn Oo Pp
Hausschriften Headlines, Sublines
Hervorhebungen, Overline Sa p’ (0] Qq Rr S5 Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890

AaBb CcDdEe FfGg HhliJj Kk LLMm Nn Oo Pp

FlieBtext Asa p’ M ed i um QqRrSs Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890

AaBb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LLMm Nn Oo Pp

Asa p' Regu la r Qg RrSsTtUuVvWw XxYy Zz 1234567890

d Id Aa Bb Cc Dd Ee FfGg Hh liJj Kk LI Mm Nn Oo Pp
Logoschrift Ce ra RO un 0 Bo Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890

Korrespondenzschrift in Microsoft Office Anwendungen die C I-b ° B Id AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLIMmMNNnOoPp
selbst bearbeitbar sind (.docx, .ppt) a I rl) o QqRrSsTtUuVvWwXxYyZz 1234567890

in Microsoft Office Anwendungen die C I‘b H R I AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLIMmMNnOoPp
selbst bearbeitbar sind (.docx, .ppt) a I rl[ egu ar QqRrSsTtUuVvWwXxYyZz 1234567890
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Unternehmenskommunikation

Gestaltungselemente
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Unternehmenskommunikation Zum Inhaltsverzeichnis —

Gestaltungslemente

Kreis und Ringsegmente, abgeleitet vom MVV-Signet, werden bei Layouts als
Gestaltungselement verwendet und kénnen um 90, 180 und 270 Grad gedreht und
skaliert werden.

Die Position der Segmente wird dabei stets so gewahlt, dass der Inhalt des jeweiligen
Kommunikationsmittels perfekt leserlich dargestellt werden kann.
MVV-Signet
Wichtig:
Das Ringelement wird nur in der Gestaltungswelt der MVV GmbH verwendet. Die
Verbundkommunikation bedient sich anderen Elementen (Siehe Vorgaben zur
,Verbundkommunikation®)

Skalierung des Ringsegments Zwei Ringsegmente Volles Ringsegment

Uberschrift Uberschrift Uberschrift

Us, officto bla porum
harum faccumendunt as
nonseque assusdam quiam
quiaerc ipsam, voloritint
lisimusdandi dit eaturis a

Us, officto bla porum harum faccumendunt as nonse- Us, officto bla porum harum faccumendunt as nonse-
que assusdam quiam quiaerc ipsam, voloritint lisimus-

dandi dit eaturis a ipisim fugias vel idemquia dolu.

que assusdam quiam quiaerc ipsam, voloritint lisimus-
dandi dit eaturis a ipisim fugias vel idemquia dolu.

tatquam ad mo eos molorerum que velento taerem
entiaest porist, estia soloria ipsandem simpor minul-

tatquam ad mo eos molorerum que velento taerem
entiaest porist, estia soloria ipsandem simpor minul-

ipisim fugias vel idemquia
dolu.simpor minulparum,
saepuda venis dolest
quamt.

parum, saepuda venis dolest quam et omnim eum, sim
quam, asimpore ma de conecerum solupienit.

parum, saepuda venis dolest quam et omnim eum, sim
quam, asimpore ma de conecerum solupienit.

Minchner VerkehrsVerbund - Corporate Design 17



Unternehmenskommunikation

Was nicht geht

Hier zeigen wir ein paar exemplarische Beispiele wie das Gestaltungselemente NICHT
eingesetzt werden darf:

Zeigen die abgerundeten Ring-Enden Unterschiedliche GroBe

Zum Inhaltsverzeichnis —

Stérende Uberlagerung von Text und Segment-Flache

@)

Uberschrift

Us, officto bla porum harum faccumend

que assusdam quiam quiaerc ipsam, vo

dandi dit eaturis a ipisim fugias vel id

tatquam ad mo eos molorerum q

entiaest porist, estia soloria ip: -
parum, saepuda venis dol ), sim

Duplizieren Umfarben

Verzerrung der Grundformen

Minchner VerkehrsVerbund - Corporate Design

18
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Unternehmenskommunikation

Geschaftsausstattung
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Zum Inhaltsverzeichnis —

Spezifikationen

Format: 85 x 55 mm

Vorderseite Rlckseite

5mm 5mm :
B Miinchner Verkehrs- und [T
Tarifverbund GmbH i
Vorname Nachname- QR-Code Asap Bold, 14 pt
fProjektleitung o digitale VR Asap Regular, 8,5 pt
ggf. Zusatz wie z. B. Projektname
EE—Mail: vorname.nachname@mvv-muenchen.de 07— Asap Regular, 8,5 pt
Tel.: (089) 21033-999 e : Asap Regular, 8,5 pt
Miinchner Verkehrs- und Tarifverbund GmbH e———————— Asap Bold, 8,5 pt
iThierschstraBe 2,80538 Mlinchen e Asap Regular, 8,5 pt
N | |._mvv-muenchende o Asap Bold, 8,5 pt
! [ ] |
S5mm L 5mm L 1 1




Spezifikationen

Format: 210 x 297 mm

e e Rt e T 136 S

Musterfirma

MVV o=

P L W ST M

2. Hd. Herrn / Frau Muster @
MusterstraBe 1a
80538 Musterhausen

Ihr Zeichen: XXXXX | Ihre Nachricht vom: XXXXXXX | Unser Zeichen: XXX | Datum: 25.05.2023

[T SRR V-

Toko gy 13943 @
Pu iy 10 00 I

[T C———
Wk mee e sevgen o e

BETREFF bei Bedarf @

Sehr geehrte Damen und Herren,

Veggies es bonus vobis, proinde vos postulo essum magis kohlrabi welsh onion
daikon amaranth tatsoi tomatillo melon azuki bean garlic.Gumbo beet greens g

eatiaire oo
1 R g e e e

a4t e
B e u—",

corn soko endive gumbo gourd. Parsley shallot courgette tatsoi pea prouts fava
bean collard greens dandelion okra wakame tomato. Dandelion cucumber
earthnut pea peanut soko zucchini. Veggies es bonus vobis, proinde vos postulo
essum magis kohlrabi welsh

Sandem volores inimodi veliquate core nimpor autae cone nus modissuntia sed
quidem qui utem quis dolut reperum sim ratiosa ndaecaest estiunt ad mi,
consendus re maxim hit, quam sim quam asit porum enis ad quos dolorro tem
amaranth tatsoi tomatill

dignimillor archit delit dit odi bea nimagnis dolorem volor sequamet erit

expelique sitam fuga. Nam imolor ap

Mit freundlichen GriiRen

Name

Position

Seite 1von 1

AR (30 NEY 0000C M08 10000
- et
A s

et Mo b
R e e ]
VD OF 1IN

e
P RAR B o e A Rt

Calibri Regular, 11 pt

Calibri Bold, 11 pt

Zum Inhaltsverzeichnis —

Calibri Regular, 11 pt, linksblndig



Spezifikationen

Format: 210 x 297 mm

Sandem volores inimodi veliquate core nimpor autae cone nus modissuntia sed
quidem qui utem quis dolut reperum sim ratiosa ndaecaest estiunt ad mi,
consendus re maxim hit, quam sim quam asit porum enis ad quos dolorro tem
amaranth tatsoi tomatill

MVV

[RSRE

dignimillor archit delit dit odi bea nimagnis dolorem volor sequamet erit @
expelique sitam fuga. Nam imolor ap

Mit freundlichen GriiRen

Name

Position @-

Seite 2 von 2
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Calibri Regular, 11 pt, linksbtndig

Calibri Regular, 8 pt



Zum Inhaltsverzeichnis —

Calibri Regular, MVV-Blau, 11 pt
Calibri Regular, Grau, 7,5 pt

Calibri Regular, MVV-Blau, 7,5 pt

Calibri Bold, MVV-Blau, 7,5 pt



Spezifikationen

Format: 150 x 150 mm

O O 6. Asap Medium, 75 pt

Christine Dorwarth
M iChael. NOdeS Asap Regular, 28 pt

Grafische Dienste e Asap Regular, 14 pt
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Zum Inhaltsverzeichnis —

Titel Inhaltsseite Text

Far die Erstellung von Prasen-
Action Titel: aktiv formulieren

tationen gibt es eine umfang-
,Problem: dauerhaft starkes Wachstum* g g

reiche PowerPoint-Vorlage,
Gllederungspunkt die mit unterschiedlichen
Masterfolien gute Hilfestellun-

gen fir diverse Inhalte bietet.

Titel Diese finden Sie im Intranet
der Prasentation der MVV GmbH.
Untertitel und Datum
) cseremiooon )
Zwischenfolie Agenda

Agenda
Agenda

Zwischentitel-Folie

1. Tagesordnungspunkte werden am Ende Uber die Gliederungsansicht
2. mit Links eingefiigt

Action Titel/

@ Erstellende Person, XX.YY.ZZ2Z a @ Erstellende Person, XX.YY.Z22Z 3




Agenda Zwischenfolie

Tagesordnungspunkt XYZ

Tagesordnungspunkt XY:
Titel

@ Erstellende Person, XX.YY.Z22Z 6

Inhaltsfolie Bild und Text

Action Titel: aktiv formulieren
»Problem: dauerhaft starkes Wachstum*

@ Erstellende Person, XX.XX.XXXX 8

Inhaltsfolie Bild und Text

Action Titel: aktiv formulieren
,Problem: dauerhaft starkes Wachstum*

@ Erstellende Person, XX.XX.XXXX 5

Inhaltsfolie

Action Titel: aktiv formulieren
»Problem: dauerhaft starkes Wachstum*“

¢ Gliederungspunkt

¢ Gliederungspunkt

¢ Gliederungspunkt

@ Erstellende Person, XX.XX.XXXX
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Inhaltsseite Flussdiagramm

Action Titel
Untertitel

Lowe ipssmdolon $il ame &

Inhaltsseite Anlagenverzeichnis

Anlagenverzeichnis

Adage 121

MYV | =z

MWV | =

Inhaltsseite Tabelle

Action Titel MVV =

Unmtertited

Lowem it dodo $it amet .

. I I
Py LR | LAFpEas § e
[P R Cia s miliar 1

Abschlussfolie

Vielen Dank fiir

lhre Aufmerksamkeit

Lorem ipsum dolor sit amet
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Verbundkommunikation
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Verbundkommunikation -
Allgemein

Logo

Munchner VerkehrsVerbund - Corporate Design
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Zum Inhaltsverzeichnis —

In der Verbundkommuniaktion kann das Logo in drei Fassungen verwendet werden. Die zu verwendende
Logovariante wird immer vom MVV vorgegeben. Das Logo ist unantastbar und darf nicht verfremdet werden.

o MuUnchner
VerkehrsVerbund CMVV O

Langfassung Kurzfassung Signet

Mit Claim

Munchner
VerkehrsVerbund

Ein Netz. O E @[ Alle Moglichkeiten.

Munchner
VerkehrsVerbund

Ein Ticket. SN @ E® A Alle Moglichkeiten.



Der Schutzraum (s) um das Logo wird vom MVV Signet abgeleitet. In diesem Bereich dirfen
keine anderen Elemente platziert werden.

Die MindestgroBe des MVV-Logos (Kurz- und Langfassung) bertragt 5 mm in der Héhe und
sollte immer eingehalten werden, damit das Logo gut lesbar bleibt.

Zur besseren Ubersicht wird auf den Folgeseiten immer nur eine der beiden Logofassungen
(Kurz- oder Langfassung) abgebildet. Die Angaben gelten aber sowohl fiir die Kurzfassung,
als auch fur die Langfassung.

Zum Inhaltsverzeichnis —

Munchner

VerkehrsVerbund

Minchner
I VerkehrsVerbund I CMVV

Mindesthéhe = 5 mm Mindesthéhe = 5 mm



Zum Inhaltsverzeichnis —

Alle Farbwerte des Logos liegen in CMYK (ftr Printanwendungen), RGB (fuir
Bildschirmdarstellung) sowie in HEX, RAL und Pantone vor. Weitere Informationen
zu den verschiedenen Farbsystemen und -werten sind unter dem Abschnitt
,Farbsystematik” zu finden.

Farbe, Sattigung CMYK RGB Pantone
33]0]100(|0 193(2091|0 382C

. Munchner
VerkehrsVerbund



Zum Inhaltsverzeichnis —

4-farbig 1-farbig

MiUnchner @ MiUnchner
VerkehrsVerbund VerkehrsVerbund

(.) Munchner (.) Munchner

VerkehrsVerbund VerkehrsVerbund
Munchner (.) Munchner
VerkehrsVerbund VerkehrsVerbund



Marken gewinnen ihre ganze Starke aus ihrer Wiedererkennbarkeit. Und diese basiert

wiederum auf der Konsequenz eines maximal unveranderten Markenauftritts. Daher ist es

ganz essentiell, Marken nur in ganz bestimmter Art und Weise einzusetzen.

Hier zeigen wir ein paar exemplarische Beispiele wie es NICHT geht:

Unzulassige Farbe

Unerlaubter Farbwechsel

Keine Einhaltung des Schutzraums

@Mﬁnch r
Ver rsVerbund

MiUnchper

Logo
Ver rsVerbund

Logo

Veranderte Anordnung der Logoelemente

Schlechte Lesbarkeit

Unruhiger Hintergrund

Zum Inhaltsverzeichnis —

Verzerrung des Logos

Einsatz des Logos direkt in einem Bild

MU ner
rkehrsVerbund

N & = -
e
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Das MVV-Logo darf nicht verfremdet oder als Gestaltungselement eingesetzt werden. Das
Logo ist unantastbar und ausschlieBlich als Logo zu verwenden, so wie es es im CD-Manuel
verankert ist. Mit dem Signet darf nicht willkirlich gespielt werden. Das Ringelement als
Gestaltungselement darf nur in der Unternehmenskommunikation verwendet werden.
Eigene zusatzliche Kreationen sind nicht erlaubt.

Unerlaubte Signetverwendung in der Typo Keine Uberlagerungen mit dem Bildmotiv

L

Zum Inhaltsverzeichnis —
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Verbundkommunikation -
Allgemein

Kombination mit Partnerlogos

Minchner VerkehrsVerbund - Corporate Design



Handelt es sich bei einer Marken-Anwendung um die Partnerschaft des MVV mit einem
oder mehreren Partnern, werden die Partner-Logos durch ein zusatzliches Linien-Element
verbunden. Diese Element bildet die neue Blhne flir den gemeinsamen Markenauftritt und
symbolisiert die gleichberechtigte Kooperation auf Augenhéhe. Um die unterschiedlichen
Farbwelten der jeweiligen Partner nicht zu stéren und eine gute Lesbarkeit zu garantieren,

wird das MVV-Logo (Langfassung) in diesen Partner-Anwendungen nur einfarbig ausgefiihrt.

Ein Partner

Minchner
@ VerkehrsVerbund @

Miinchner
@ VerkehrsVerbund

@ Bahn Miinchen

Miinchner
@ VerkehrsVerbund

B R B Bayerische
Regiobahn

Minchner
@ VerkehrsVerbund

Wirsind (FF transdev

VerkehrsVerbund

@ Miinchner \\\\'

VERBUNDLANDKREISE
IM MVV

Zwei oder mehrere Partner

C

Minchner
VerkehrsVerbund

@ Bahn Miinchen

C

Muinchner
VerkehrsVerbund

BRB Bayerische
Regiobahn

wirsind (F transdev

Zum Inhaltsverzeichnis —



Zum Inhaltsverzeichnis —

Invertierbares Partnerlogo Nicht-invertierbares Partnerlogo
((.) Minchner ((.) Miinchner \&'
VerkehrsVerbund VerkehrsVerbund VERBUNDLANDKREISE
IM MVV

@ Minchner \\\\'

VerkehrsVerbund VERBUNDLANDKREISE
IM MVV

@ Minchner
VerkehrsVerbund

IM MVV

Minchner MVG C Miinchner \\\'
<@ verkehrsverbund ‘ @ Vel’kehl’sverbund VERBLhLANDKREISE




Verbundkommunikation - Allgemein

Platzierung

Das Linienelement wird auf einem weiBen Einklinker platziert, der am oberen Formatrand andockt.
Die Eckenrundung des Einklinkers wird an das Linienelement angepasst. Die GroBe des Einklinkers
orientiert sich an folgenden fest definierten Werten:

* Linienelement = 5% der langeren Formatseite
» Abstand zum Einklinkerrand = 1/2 Héhe des Linienelements
» Abstand zum rechten Formatrand = Héhe des Linienelements

Minchner MVG "
G VerkehrsVerbund ‘

ghrlich fahrt
=111 \angsten-

id ticket:
hout valid tic
‘rd'mg to § 2652 StGB.

Travelling Wi
60 Euro acco

Minchner VerkehrsVerbund - Corporate Design

Zum Inhaltsverzeichnis —

Beispielrechnung am Format A3 (420 x297 mm):

420 mm x 0,05 = 21 mm

:[ Linienelementhéhe + Abstand zum rechten Formatrand:

. Abstand zum Einklinkerrand:
21 mm /2 =10,5mm

40



Zum Inhaltsverzeichnis —

In einer Reihe von Anwendungen werden standardisierte Icons fir die unterschiedlichen
Verkehrsmittelgruppen eingesetzt: S-Bahn, U-Bahn, Bus, Tram und R fir Regionalzug.

,ODS" ist das Zeichen fiir On-Demand Services; z.B. fir das On-Demand Pilotprojekt FLEX, das
bestehende RufTaxi und zukinftig geplante individuelle Mobilitatsservices im MVV.

Werden die Icons nicht auf WeiB sondern auf einer anderen Farbflache eingesetzt, so sind sie, um sie
besser abzugrenzen, mit einem weiBen Rand zu versehen.

WeiBer Hintergrund

Ol dE DI

Farbiger Hintergrund

S U e mm s R
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Verbundkommunikation -
Allgemein

Farben
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Primar

Sekundar

Zusatz

Farbton

Blau, 100 %

Schwarz, 100 %

Rot, 100 %

Anwendung

Branding- und
Gestaltungselemente,

Uberschriften, Grafiken,
Claim, Unterstreichungen,
Zusatzinfos, Impressum,

Aufzahlungszeichen

Claim, Unterstreichungen,

Aufzahlungszeichen,
Tabellen, Grafiken,

Zwischenlberschriften,

FlieBtexte, Tabellen

Farbton

60 %

60 %

60 %

Storerfarbe auf griinem Hintergrund

max. ein Stérer pro Layout

Anwendung

Grafiken, Diagramme,
Illustrationen

30% Grafiken, Diagramme,
Illustrationen

30% Grafiken, Diagramme,
Illustrationen

WeLL

Storerfarbe auf blauem Hintergrund,

max. ein Stoérer pro Layout

Baustellenaushange,
Stérer
Baustellenaushange,
Stérer

CMYK

100/45]0(65

33/0/100]0

0/0]0]100

0/95/85]0

5/0185]0

RGB

21|54 |88

19320910

ololo

23959155

22750143

HEX

003057

c4d600

000000

ef3b37

e3322b

RAL Pantone

5026 540 C
Perlnacht-
blau

1007077 382C
Marker-
grin

9005 Process
black

CMYK Farbmodell
Fur den Vierfarbdruck

RGB Farbraum
Fur Bildschirme

HEX Farbdefinition
Fur Webdesign

RAL Farbsystem
Fur Folien und Lacke

Pantone Farbsystem

Flr Sonderfarben im Druck
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Verbundkommunikation -
Allgemein

Schriften
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Hausschriften Headlines, Sublines
Hervorhebungen, Overline

FlieBtext

Logoschrift und
Hauptiberschrift
in Infomedien

Asap, Bold

Asap, Medium
Asap, Regular
Cera Round, Bold

AaBb CcDdEe FfGg HhliJj Kk LLMm Nn Oo Pp
QqRrSsTtUuVvWw Xx Yy Zz 1234567890

AaBb CcDdEe FfGg HhliJj Kk LLMm Nn Oo Pp
QqRrSsTtUuVvWw Xx Yy Zz 1234567890

AaBb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LLMm Nn Oo Pp
QqRrSsTtUuVvWw XxYyZz 1234567890

Aa Bb Cc Dd Ee FfGg Hh liJj Kk LI Mm Nn Oo Pp
Qg RrSsTtUu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890
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Verbundkommunikation -
Klassische Werbung

Bildwelten
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Der MVV-Nutzer soll abgeholt werden und sich mit der Bilderwelt identifizieren. Und das funktioniert durch: Authentizitdt und Emotionalitat! Ungekiinstelte Szenen, Menschen ,von nebenan”,
Momente direkt aus dem Leben - wir méchten dem Nutzer bekannte Situationen und Szenarien prasentieren und dadurch Verbundenheit erzeugen sowie Emotionen wecken.

Bildsprache: Emotional, natdrlich, nicht gestellt, authentisch, wie Schnappschisse aus dem echten Leben, mit Stock Material umsetzbar, unbirokratisch, frisch, am Puls der Zeit, lebensfreudig,
leicht entsattigt, Bewegungen im Bild, Spiel mit Unscharfe und Scharfe, kontrastreich, warme Farben, eher ins Gelbliche gehend

PEATERD Vil TN
W &

e N
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Regionale Motive aus dem Verbundsgebiet, warme Lichtstimmung (z. B. Sonnenuntergang), weitlaufig, mit Eycatcher
(z.B. besonderes Licht, ungewdhnliche Perspektive), kontrastreich, leicht entsattigt
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Verbundkommunikation -
Klassische Werbung

Gestaltungselemente
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Alle Icons sollen aus einem Guss wirken. Darum ist ein einheitlicher Illustrationsstil wichtig. Grundsatzlich kann jedes Icon auf zwei Arten eingesetzt werden.
Entweder weiB auf den Primarfarben oder in den Primarfarben auf weiBem Hintergrund.




Grafiken sollten stets im hier dargestellen Stil umgesetzt werden. Die Farbigkeit orientiert sich an der Munchner
VerkehrsVerbund Farbpalette und an der festgelegten Farbsystematik. Tabellen kédnnen auf neutralem/hellem
Untergrund stehen oder wahlweise zur Hervorhebung mit dem MVV-Griin, MVV-Blau oder Grauabstufungen

hinterlegt werden.

36 Linien

- 5,5 Mio. km

150

S-Bahnhofe

219 Linien

I 1 Mio.km

100

U-Bahnhofe

278 Linien

mehr als 50 Mio. km

Voll barrierefrei
. Bedingt barrierefrei

Nicht barrierefrei
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Verbundkommunikation -
Klassische Werbung

Layoutgestaltung
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Die Hohe des Markenzeichens sollte mindestens 5% der langeren Formatseite entsprechen.
Mindesth6he des MVV-Markenzeichens ist 5 mm. Ist aus gestalterischen Griinden die Abbildung
des Logos groBer/kleiner notwendig, kann in Ausnahmefallen von der 5 %-Regel abgewichen

werden.

Beispielberechnung der Logohéhe:

DIN A6 (105 x 148 mm)
148 mm = langere Formatseite
Logohodhe A6: 148 mm/100*5 = 8 mm

DIN A5 (148 x 210 mm)
210 mm = langere Formatseite
Logohoéhe A5: 210 mm/100*5 = 11 mm

DIN A4 (210 x 297 mm)
297 mm = langere Formatseite
Logohoéhe A4: 297 mm/100*5 = 15 mm

DIN A3 (297vx 420 mm)
420 mm = langere Formatseite
Logohoéhe A3: 420 mm/100*5 = 21 mm

x s
Mit dem MVV-HandyTicket.

Echtzeitinfos inklusive.
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Der Grundaufbau wird im Folgenden anhand einer A4 Anzeige erlautert.
Die Vorgaben gelten auch fir alle anderen Formate.

=
D@MVVDI Bildmotiv

K_’\D

BezugsgroBe x

R ,  Eckenradius = BezugsgroBe x

1. Als erstes wird das Logomodul auf dem Bild platziert. Kénnen bei extremen Hochformaten
Hohe des Logos (siehe Seite 60): die Absténde zum rechten Rand nicht
z.B. 297 mm/100*5 = 15 mm eingehalten werden, wird das Logo

mittig ausgerichtet.

2. Nun kann die BezugsgroBe x (entspricht dem Schutz-
raum des Logos) abgeleitet und der weiBe Einklinker
im rechten oberen Eck gesetzt werden.

Bitte beachten:

Steht der weiBe Einklinker auf einem
sehr hellen Hintergrund, wird er mit
einem kleinen Schlagschatten hinter-
legt, so dass er sich besser vom
Hintergrund abhebt.

Um dem Logo Halt zu geben, wird bei
Satzspiegelanzeigen ein Rahmen mit
einer Kontur von mindestens 0,5 Pt

in 50 % Schwarz um das komplette
Format angelegt.

Beispielanzeige: 210 x 297 mm



ht eine schone Sub

Hier ste

Beispielanzeige: 210 x 297 mm

line,

D(D@MVVDI

([

Bildmotiv

BezugsgroBe x

BezugsgréBe = 1,5 x

Eckenradius = BezugsgroBe x

3. Jetzt wird das Textmodul im MVV-Griin mit einer
Deckkraft von 90 %*, einer Drehung von 6,5° auf-
gebaut und mit einem leichten Schlagschatten
versehen. Das Textmodul ist in GréBe und Platzierung
flexibel.

4. Die SchriftgréBen sind variabel. Die Abstédnde inner-
halb des Kastens, sowie der Eckenradius orientieren
sich wieder an der BezugsgrdBe x. Die Texte stehen
immer linksbiindig im Kasten.

Zum Inhaltsverzeichnis —

* Die Transparenz der Kdsten kann je
nach Hintergrundmotiv zum Zwecke
der besseren Lesbarkeit angepasst
werden. Die Kédsten sollten aber
immer eine Transparenz aufweisen.

Ausnahme:

Wenn das Format die Drehung des
Textkastens nicht zuldsst (bei sehr
schmalen Formaten oder auch, wenn
mehrere Motive nebeneinander ste-
hen und es dann sehr unruhig wirkt),
wird er ohne Drehung eingebaut.



Beispielanzeige: 210 x 297 mm

D(D@MVVDI

Jetzt mehr erfahren:
mw-muenchen.de

(" [

Bildmotiv

BezugsgroBe = x

BezugsgréBe = 1,5 x

Eckenradius = BezugsgroBe x

5. Fur zusatzlichen Textinput kann ein weiteres
Textmodul, analog zum griinen Kasten, allerdings in
MVV-Blay, integriert werden.

Die Textkasten in Grin und Blau kdnnen individuell
auf die Lange des Inhalts angepasst werden und tragen
so zu einer flexiblen Gestaltung bei. Es konnen ein
oder zwei Textkasten platziert werden. Wird nur ein
Textkasten platziert, ist dieser in Griin zu gestalten. Die
Textfelder konnen auch zur Produktabbildung genutzt
werden und verschaffen dem Layout einen aufgerdum-
ten, klaren Charakter.

Zum Inhaltsverzeichnis —

Fiir mehr Spielraum bei der Uber-
lappung der Késten, kénnen bei
Verwendung des blauen Kastens,
die Absténde nach rechts und
unten im grtinen Kasten variiert
werden.
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"
/
Mit dem MW-Hamm'\dm_
Echtzeitinfos inklusive.
i .
Mit dem MVV-HandyTicket.
Echtzeitinfos inklusive.
Mit d X !
; E;..:,'ﬁimi:;;:!'wf‘“ FLEX On-Demand-Service:
' . In den Gemeinden sauerlach und AYing
sowie im sudlichen Ortsgebiet von Br! unnthal
. Mit gultige™ MVV-Ticket 24 flexiblen Zeiten
L - r Jetzt FLEX (vor-bestellen per MVV-APP
» oder unter 089/4142 43 44,
mw»muen:hen.de/(\ex
= Cmw
D-TICKET — CMVV
D-TICKET
Bestens informiert
VV-ApP- Fir aktuelle
: Fahrplan‘mfos
;. QR-Code scannen
Das Deutschland-‘l’icket fir 49 €/Monat.
im Abo. Monatlich kiindbar.
Hol's Dir Das Deutschland-ﬂcke( fiar 49 €/Monat.
in der App! im Abo. Monatlich kiindbar.
Hol's Dir
in der App!

mit der M




Bei GroBflachen sollte besonders auf die produktionstechnische Viererteilung geachtet werden. Textkasten missen entsprechend positioniert
werde, so dass méglichst kein Text zerschnitten wird und es nicht zu Klebeproblemen durch Uberlappungen kommt.

BeispielgroBflache

auf Bestellung

sen

ginfach per M

mvy-muench

V-App buchern:
e“_de/ﬂex

' (f
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Beispiele Onlinebanner (animiert und statisch)

Banner animiert

Der Call-To-Action-Button
(CTA) kann, um auffdlliger zu
sein, auch mit den Sekunddir-
farben hinterlegt werden.

Banner animiert

Banner statisch
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Die Tonalitat all unserer MarketingmaBnahmen orientiert sich an den Grundsatzen der Markenstrategie.
Ubersetzt in die Tonalitat fiir den Minchner VerkehrsVerbund bedeutet das:

Wir stellen die Fahrgaste ins Zentrum und starken und erweitern stetig unsere Partnerschaften. Darum
geben wir alles fur ein groBartiges Mobilitatserlebnis. Wir holen das Beste raus. Jeden Tag aufs Neue.
Denn wir wollen, dass unsere Fahrgaste und Verbundpartner spiiren, wie wichtig sie uns sind. Wir sind ein
nahbares, sympathisches Unternehmen. Darum sprechen wir immer kundenorientiert und auf Augen-
héhe. Wir holen die Menschen emotional ab und treten ihnen modern, offen, authentisch und hilfsbereit
gegenUber. Fein dosierter Humor bzw. ein Augenzwinkern darf gerne, da wo es angebracht ist, eingesetzt
werden. Denn er hilft uns dabei, Sympathiepunkte zu sammeln.

Wir machen Mobilitat fir alle zuganglich. Das spiegelt sich auch in unserer klaren, einfach und verstand-
lichen Sprache wider. Wir versprechen nie zu viel. Denn auf unser Wort ist Verlass.

Als sichtbarer Treiber fur zukunftsweisende Angebote treten wir auch mutig und selbstbewusst auf
und scheuen uns nicht, Neues zu wagen - auch nicht in der Kommunikation. Dabei sind wir aber nie
Gberheblich, sondern sympathisch, authentisch, charmant und emotional.
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In MarketingmaBnahmen wird der Name Minchner VerkehrsVerbund mit MVV abgekiirzt, z. B.
MVV-Geburtstagsticket statt Geburtstagsticket des Minchner VerkehrsVerbund. Der MVV ist eine starke,
Uber Jahrzehnte hinweg gelernte Marke und der Absender in unserer werblichen Kommunikation. Auch
aufgrund des begrenzten Platzes ist MVV in MarketingmaBnahmen die erste Wahl.

Ist in FlieBtexten genligend Platz vorhanden, kann bei der Erstnennung der Miinchner VerkehrsVerbund
ausgeschrieben und im weiteren Verlauf mit MVV abgekirzt werden.

Wird die Kurzform benutzt, dann bevorzugt mit einem Artikel:
,der MVV*, mit dem MVV*, ,das MVV-Geburtstagsticket".

Der Name MVV erhalt generell keine Flexionsendung, bleibt also in allen Fallen unverdndert, z. B. die
Stadtrallye des MVV, aber die Partner des Miinchner VerkehrsVerbunds.

Zum Inhaltsverzeichnis —



Wortkopplungen MVV

Komposita mit der Kurzform MVV als Bestimmungswort werden gekoppelt, also MVV-xy. In Ausnahme-
fallen kann auf die Kopplung verzichtet werden, unter anderem, wenn der Bindestrich visuell stérend
wirkt, z.B. durch die Trennung des Kompositums auf einem Plakat:

MVV- MWV

Stadtrallye Stadtrallye

Wortkopplungen Miinchner VerkehrsVerbund

Um Schlangenwérter zu vermeiden, wird vorzugsweise auf die Bildung eines Kompositums verzichtet und
das Grundwort stattdessen vorangestellt, z. B. Stadtrallye des Mlnchner VerkehrsVerbunds. Grundsatzlich
ist in der Werbung die Verwendung der Kurzform MVV die bevorzugte Variante.
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Headlines

Hallo, ich bin eine MVV-Headline mit Punkt.

Hallo, ich bin eine MVV-Headline.
Und bestehe aus zwei Satzen.

Schon gewusst? Ich bin eine
MVV-Headline mit Fragezeichen.

Die MVV-Headline: mit Doppelpunkt.

Achtung! Ich bin eine MVV-Headline,
die nur gezielt verwendet werden sollte.

Der MVV prasentiert:
Eine Headline mit Overhead.

MVV-Headlines enden in der werblichen Kommunikation immer mit einem Satzzeichen. Die Form der
Headline (Einsatz-Headline, Zweisatz-Headline etc.) wird nicht fix festgelegt. Es sind sowohl Ein- als auch
Zwei-Satz-Headlines sowie viele weitere Varianten moglich. Die dargestellten Varianten stellen nur einen
Auszug an Headline-Méglichkeiten da.

Ausrufezeichen in Headlines sind moéglich, sollten aber eher vermieden werden, weil meist ein Ausrufe-
zeichen fir den Call-to-Action verwendet wird. Grundsatzlich gilt: In einem Layout sollte immer nur ein
Ausrufezeichen visuell ins Auge stechen, also entweder in Headline, Subline oder Stérer platziert werden
und nicht in allen Elementen.

Sublines und Copys

Sublines und FlieBtexte werden am Ende immer mit einem Satzzeichen versehen.
Ausnahme: Das Satzzeichen entfallt, wenn der Copytext oder die Subline mit einer Webadresse endet,
z.B. auf mvv-muenchen.de

Zum Inhaltsverzeichnis —



Zum Inhaltsverzeichnis —

Aufzédhlungen/Bulletpoints

Bulletpoints werden am Zeilenanfang immer groBgeschrieben und haben kein Satzzeichen am Ende:
« Odistemp orepedia venet fuga

« Ut dolupta vita elliciis exera venditi

« Cum cum ne odi dit ipsante

Das gilt aus Griinden der Einheitlichkeit auch dann, wenn die Bulletpoints den dariiber stehenden
einleitenden Satz fortfiihren:

Lorem ipsum dolor est:

« Odistemp orepedia venet fuga

« Ut dolupta vita elliciis exera venditi

» Und ne odi dit ipsante



Telefon- und Faxnummern

Die Anbieternummer (bei Mobilnummern) bzw. Vorwahl (bei Festnetznummern) wird in Klammern
gesetzt. Die Rufnummer wird in Zweiergruppen gegliedert; um zu vermeiden, dass eine Ziffer alleine

steht (bei ungerader Ziffernzahl), wird bei Bedarf eine Dreiergruppe gebildet (links). Durchwahlnummern

werden mit Bindestrich angekoppelt.
Beispiel: 21033 -0

Auf die Landervorwahl (z.B. +49 fur Deutschland) wird in der Regel verzichtet, sie wird nur bei Bedarf
erganzt. Die Null am Anfang der Vorwahl entfallt dann: Beispiel: (089) 210 33 - 0

Im Impressum steht vor der Telefonnummer ,Tel..”, vor der Faxnummer ,Fax:".

Webadressen

Bei URLs wird auf das vorangestellte ,www.” verzichtet; es heiBt also z.B. mvv-muenchen.de
Eine Ausnahme hiervon bildet das Impressum, hier kénnen Webadressen auch mit vorangestelltem
SWww.” geschrieben werden.

Im Impressum steht die URL fir sich und wird ohne ,Webadresse:” oder ,URL:" davor angegeben.

E-Mail-Adressen

Im Impressum steht die E-Mail-Adresse fur sich und wird ohne ,E-Mail:" davor angegeben. In der
werblichen Kommunikation kann ,E-Mail” fir ein besseres Verstandnis immer mitangegeben werden,
z.B.: Jetzt mehr erfahren per E-Mail an xxxx@mvv-muenchen.de
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Uhrzeiten

Das Wort ,Uhr” muss bei der Angabe von Uhrzeiten immer dabeistehen, mit einem Leerzeichen hinter
der letzten Ziffer.

Uhrzeiten werden ohne fihrende Null dargestellt und durch einen Punkt gegliedert - also z. B. 7.30 Uhr.
Im Tabellensatz gilt diese Regel nicht, hier darf die fihrende Null verwendet werden, um ein einheitliches
Bild zu gewahrleisten:

07.30-09.30 Uhr

09.30-12.00 Uhr

12.00-15.45 Uhr

Bei vollen Stunden wird auf ,.00" verzichtet, es heiBt also beispielsweise 17 Uhr.

Ausnahme: Bei der gemischten Nennung von vollen Stunden und ungeraden Uhrzeiten wird aus Griinden
der Einheitlichkeit iberall mit ,.00" gearbeitet,

z.B.17.30 bis 18.00 Uhr.

Zeitraume bei Uhrzeiten

Sie kénnen wie folgt angegeben werden:

7.30 bis 12.00 Uhr

von 7.30 bis 12.00 Uhr (vor allem im FlieBtext)
7.30-12.00 Uhr

Nicht erlaubt ist: von 7.30-18.00 Uhr

Als Bis-Strich kommt in Ubereinstimmung mit dem Duden der lange Strich (Gedankenstrich)
ohne Leerzeichen davor und danach zum Einsatz.
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Datumsangaben

Hier wird der Monat nach Méglichkeit ausgeschrieben, weil das besser erfassbar ist: 14. August 2022.
Bei Platzmangel und auf Onlinewerbemitteln darf das Datum auch ausschlieBlich mithilfe von Ziffern
angegeben werden. Dann wird es durch Punkte gegliedert und ohne fiihrende Null geschrieben,
z.B.14.8.2022.

Ob das Datum mit oder ohne Jahreszahl steht, hangt vom jeweiligen Werbemittel/der jeweiligen Kampagne
ab. Deshalb wird hierzu keine allgemeingiltige Regelung aufgestellt. Innerhalb eines Werbemittels bzw.
einer Kampagne sollte jedoch auf Einheitlichkeit geachtet werden.

Datumsangaben in FlieBtexten

Bei Einladungen bzw. in FlieBtexten erganzen wir, wenn moglich, den betreffenden Wochentag, um
unseren Service-Charakter gerecht zu werden. Vor dem Datum steht in diesem Fall der bestimmte Artikel:
Montag, der (oder den) 14. August bzw. am Montag, den (nicht dem!) 14. August. Auch die Uhrzeit wird in
diesem Fall ausgeschrieben: Montag, den 14. August von 17 bis 18 Uhr.

Datumsangaben bei Platzmangel

In der Subline kénnen wir fur die schnellere Erfassbarkeit und aufgrund des Platzmangels auf eine
verkirzte Form zurickgreifen, z.B.:
14. August « 17-18 Uhr
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Zahlen allgemein (ausgenommen Preisangaben)

Zahlen werden bis einschlieBlich zwolf ausgeschrieben, dartiber als Ziffern dargestellt. Bei Platzmangel
dirfen Zahlen mithilfe von Ziffern wiedergegeben werden. Zahlen kénnen auch als Ziffern geschrieben
werden, wenn es der Idee, der Erfassbarkeit oder der Aktion dient, z.B. 2 fir 1-Aktion

Bei gemischten Zahlenkombinationen oder wenn in einem Satz Zahlen zu Vergleichszwecken genannt
werden, werden diese in Ziffernform geschrieben:

« Die Abgabe stieg von 15 % auf 19 %

« Kinder im Alter von 6 bis 14 Jahren.

« Aber: Das Alter der Teilnehmenden lag zwischen drei und sechs Jahren.

1.000er Punkte
Ab vier Stellen werden Zahlen immer (also nicht nur bei Preisen) mit einem Tausenderpunkt geschrieben,
z.B. 1.000, 15.000, 130.000 etc.

Nachkommastellen

Wenn Nachkommastellen nicht besetzt sind, bilden wir sie auch nicht ab. Das heiBt, wir schreiben nicht
9,- Euro oder 9,00 Euro, sondern einfach nur 9 Euro. Das gilt nicht im Tabellensatz oder wenn Ziffern mit
besetzter Nachkommastelle und solche ohne Nachkommastelle in Kombination genannt werden. Dann
schreiben wir beispielsweise: Das Ticket kostet zwischen 9,00 Euro und 13,90 Euro. In einer Headline,
einer Subline oder einem Storer darf in einem solchen Fall aber trotzdem z. B. stehen: Schon ab 9 €!

Grundsatzlich ist auf Einheitlichkeit innerhalb eines Werbemittels zu achten - zumindest auf den ersten Blick.

Zahlen in der Preiskommunikation

In der werblichen Kommunikation werden Preise i d. R. immer als Ziffern angegeben, z.B.
» 2 € sparen

* 5% und 15% Rabatt

«IsarCard ab 56 €

* 365-Euro-Ticket
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Abkiirzung Euro vs. €

In der werblichen Kommunikation ist das €-Zeichen die bevorzugte Variante. Ausnahmen kénnen sein,
z.B. feststehende Begriffe wie 365-Euro-Ticket.
Hier kann zugunsten der Einheitlichkeit im gesamten Text Euro statt € geschrieben werden.

Abkiirzungen

Bei Platzmangel durfen die im Deutschen allgemein gangigen Abkirzungen verwendet werden,
die auch im Duden zu finden sind, also z.B.:
z.B. fr ,zum Beispiel”

bspw. fir ,beispielsweise”

u. a. far ,unter anderem”

d. h. fur ,das heiBt"

i.d.R.far ,in der Regel”

inkL. far ,inklusive”

bzw. fur ,beziehungsweise”

usw. fir ,und so weiter”

etc. fur et cetera”

& far ,und”

% fur ,Prozent”

m fur ,Meter”

km far ,Kilometer”



A

Ausbildung Plus Card
Anschlussticket
AirportPLUS-Ticket Gruppe
AirportPLUS-Ticket Single

B
Bayern-Ticket

Cc
CityTourCard Gruppe
CityTourCard Single

D

DB-Zeitkartenstelle im Minchner Hauptbahnhof
Deutschland-Ticket

D-Ticket

E

Einzelfahrkarte

Einzelfahrkarte Kind

Einzelfahrkarte Kurzstrecke

Entwerter (statt: Stempelautomat)
entwerten (statt: stempeln,

aber: am Stempelautomaten entwerten
oder: am Entwerter abstempeln)

F
Fahrkartenautomat
Fahrrad-Tageskarte
FLEX

G
Gruppen-Tageskarte

H
HandyTicket

Handy- und OnlineTicket

|

IsarCard
IsarCardAbo
IsarCardJahreskarte
IsarCardJob
IsarCard9Uhr
IsarCard9Uhr im Abo
IsarCard65
IsarCardé65 im Abo
IsarCard Monat
IsarCard S

IsarCard Woche

J
Job-Ticket

K

Kinder-Tageskarte
Kombi-Tickets
kostenlos (statt: gratis)

M

MVV-App

Mit Bus und Bahn zur.... Messe
(statt: mit dem MVV zu ... Messe)
Monatskarte (statt Wertmarke)
MVG-Center Abonnement- und
GroBkundenservice (Emmy-Noether-Str. 2)
MVG-Kundencenter Marienplatz
MVG-Kundencenter PoccistraBe
MVV-Abo

MVV-Jahreskarte
MVV-Kombi-Tickets
MVV-Kongress-Ticket
MVV-Ticketshop
MVV-Thermen-Ticket
Minchen-Pass

Miinchen Card Single

Minchen Card Gruppe

N
Nachtlinien im MVV (statt: MVV-Nachtlinien)
NachtTram

o

OnlineTicket
Oberland-MVV-Ticket Single
Oberland-MVV-Ticket Gruppe
On-Demand-Service

P
Parké&Ride?
Park+Ride-Karte?
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R

Radl-Rallye
RufTaxi
RegionalBus
Regionalzug
RegionalExpress
RegionalBahn

)

S-Bahn-Station
Schénes-Wochenende-Ticket
Single-Tageskarte
Streifenkarte

Streifenkarte U21
Stadt-Rallye

StadtBus

T
Tageskarte

Tram (statt: StraBenbahn)
Tram-Haltestelle

Ticket (statt: Fahrschein)

U
U-Bahn-Station

Zahl
365-Euro-Ticket
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Verbundkommunikation -
Fahrgastinformation
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Die Aushangfahrpléane im MVV sind einheitlich Gber alle Verkehrsmittel hinweg gestaltet. Im Kopfbereich werden bei S-Bahn und U-Bahn die Linienfarben
analog des Netzplanes verwendet. Bei allen anderen Verkehrsmitteln kommt die Verkehrsmittel-Hauptfarbe zum Einsatz. Die Ausshangfahrpléne

sind durchgéangig zweisprachig deutsch/englisch aufgebaut. Die Angabe des Verkehrsunternehmens kommt wird in Form des Partnerlogos ,Minchner
VerkehrsVerbund + Verkehrsunternehmen” in der FuBzeile angegeben. Der QR-Code flihrt zum digitalen Abfahrtsmonitor mit Echtzeitabfahrten an der
Haltestelle. Als Schrift wird im gesamten Aushang Asap verwendet.

U-Bahn-Fahrplan Tram-Fahrplan Bus-Fahrplan S-Bahn-Fahrplan On-Demand-Service- & RufTaxi-Fahrplan
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Die Fahrgastinformation greift das neue Layout des Aushangfahrplans auf und
kommuniziert wichtige, aktuelle Fahrgastinformationen mithilfe bereits gelernter
visueller Signale (rot gestreiftes Baustellen-Absprerrband).
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In Bearbeitung

Version 1 Version 2
[ (S) Haltestelle/stop Lochhausen (Zone »/a) [ (us) _Haltestelle /stop Lochhausen (Zone /) [ (S) Haltestelle /stop Lochhausen (zone /) [ (US)tittestale stop Am Hain zone w/a)
EXE)D Holzkrichen <> Mammendort Suburbos i 156456509403 it EXF) Holzkrichen <> Mammendorf St 564]5659403] e

Vollsperrung und Haltausfall

Nchte So./Mo., 3./4.7. bis Di./Mi., 19./20.7.2022
jeweils 22.40 bis 4.40 Uh

Vollsperrung der Isenbriicke in Dorfen (B15)

A ab 26.04.2022 bis vsl. Ende des Jahres 2022
~=

Umleitungen und Haltausfélle wegen Bauarbeiten zur 2.
Stammstrecke in Laim

« Ziige fahren planmaBig zwischen:
<> d <> Pasing.

« Zige zwischen Pasing <-> Hackerbriicke fallen aus.

Nur die S8 fahrt planmaRig zwischen Ostbahnhof und Pasing.
Scannen sie den Qr-Code fiir genaue Fahrpline der 8.

ol D

Jeweils um 0:13 und 0:35 gehen zusétzliche Ziige der $3 ab Hackerbriicke bis zum
Ostbahnhof.Ersatzziige der $3 gehen um 1:41 ab Hackerbriicke bis nach Holzkirchen.
Scannen sie den Qr-Code fiir weitere Angaben und Fahrplane der S3

5 I S3)

ldne —

p
2w. Marienplatz und Bahnhof

Aufgrund der der B15 in Dorfen kommt es auf den
MVVRegionalbuslinien 564 und 565 sowie der Linie 9403 ab Dienstag, den 26.04.2022
2u Fahrplannderungen.

Die Direktverbindungen der MVV-Linien 564 und 565 sowie 9403 bis zum Bahnhof in
Dorfen kénnen leider nicht aufrechterhalten werden. Es wird ein Ersatzangebot zw.
Marienplatz und Bahnhof mit Anschluss von/zu den Linien 564 und 565 bzw. Regionalzug
am Bahnhof eingerichtet.

Der Pendelbus ab Marienplatz ist fuBlaufig ab den Haltestellen , Krankenhaus West"
oder der Ersatzhaltestelle am Volksfestplatz erreichbar. Weiterhin verkehrt die MVV-
Linie 567 regulér auf dem Abschnitt zw. Marienplatz und Bahnhof. Am Volksfestplatz

wird eine welche iiber den als neuer
Start-/Endpunkt der Linien 564, 565 und 9403 in Dorfen dient (siehe Ubersichtskarte via
QRCode)

Das RufTaxi 5403 kann die Haltestelle Krankenhaus Siid in Dorfen nicht mehr bedienen.

Baustellenfahrplan

Information zur Umleitung

Nachte So./Mo., 3./4.7. bis Di./Mi., 19./20.7.2022

jeweils 22.40 bis 4.40 Uh

Umleitungen und Haltausfalle wegen Bauarbeiten zur
2. Stammstrecke in Laim

« Ziige fahren planmaRig zwischen:
i iicke und <-> Pasing.

« Zuge awischen Pasing <-> Hackerbriicke fallen aus.

Nur die S8 fahrt planmaRig zwischen Ostbahnhof und Pasing.
Scannen sie den Qr-Code fiir genaue Fahrplane der S8.

Eea

Jeweils um 0:13 und 0:35 gehen zusiitzliche Ziige der 53 ab Hackerbricke bis zum
Ostbahnhof Ersatzziige der 53 gehen um 1:41 ab Hackerbriicke bis nach Holzkirchen.
Scannen sie den Qr-Code filr weitere Angaben und Fahrplane der S3

B o

Information zur Umleitung
Vollsperrung der Isenbriicke in Dorfen (B15)
ab 26.04.2022 bis vsl. Ende des Jahres 2022

plane -

zw. Marienplatz und Bahnhof

Aufgrund der der B15 in Dorfen kommt es auf den
MVVRegionalbuslinien 564 und 565 sowie der Linie 9403 ab Dienstag, den 26.04.2022
2u Fahrplanénderungen.

Die Direktverbindungen der MVV-Linien 564 und 565 sowie 9403 bis zum Bahnhof in
Dorfen kénnen leider nicht aufrechterhalten werden. Es wird ein Ersatzangebot zw.
Marienplatz und Bahnhof mit Anschluss von/zu den Linien 564 und 565 bzw. Regionalzug
am Bahnhof eingerichtet.

Der Pendelbus ab Marienplatz ist fuRliufig ab den Haltestellen ,Krankenhaus West”
oder der Ersatzhaltestelle am Volksfestplatz erreichbar. Weiterhin verkehrt die MVV-
Linie 567 regular auf dem Abschnitt zw. Marienplatz und Bahnhof. Am Volksfestplatz

wird eine ingerichtet, welche iber den itraum als neuer
Start-/Endpunkt der Linien 564, 565 und 9403 in Dorfen dient (siehe Ubersichtskarte via
QRCode)

Das RufTaxi 5403 kann die Haltestelle Krankenhaus Siid in Dorfen nicht mehr bedienen.

Baustellenfahrplan

[ ——— R S,
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Das Design unterscheidet sich geringfligig je nach Fahrzeughersteller. Es gibt
verschiedene Lackblatter. Aber das Grunddesign zeichnet sich durch das griine Band,
aus welches in runder Form vorne abschlieBt. Hier wird das Gestaltungselement des
Partnerlogos (runder Abschluss) aufgegriffen
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FLEX
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Farbdefinitionen:
Markergriin: RAL 110 70 77 -
Perlnachtblau: RAL 5026 L_mHEEE
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Haltestellenschild FLEX
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Haben Sie noch Fragen?

Sie erreichen unseren Ansprechpartner gerne und jederzeit per E-Mail oder
zu den MVV GmbH Geschaftszeiten:

Marken und Design

Markus Wiltschko
markus.wiltschko@mvv-muenchen.de
oder marke@mvv-muenchen.de

(089) 210 33 - 239
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