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Einleitung
Das vorliegende Corporate Design des MVV schafft die 

notwendige Basis für einen klaren und stringenten Auftritt 

für die neue Marke „Münchner VerkehrsVerbund“.

Es beinhaltet sämtliche neuen Gestaltungselemente 

und Anwendungsregelungen, um alle aktuellen und 

zukünftigen Design- und Kommunikationsaufgaben der 

Marke und des Unternehmens MVV bestmöglich  

zu erstellen und geordnet weiterzuentwickeln. 

In Zukunft ist daher jeder Markenauftritt des MVV 

nach den in diesem Manual genau festgehaltenen 

Gestaltungsvorgaben zu erstellen und auszuführen. 

Design und Kommunikation sind jedoch erfahrungs- 

gemäß lebendige Prozesse, die in der täglichen Arbeit 

weiterentwickelbar und für neue Aufgaben und 

Rahmenbedingungen anpassbar bleiben müssen. 

Daher ist dieses Handbuch auch als „Document in Progess“ 

zu verstehen, das oftmals nur erste exemplarische 

Anwendungsbeispiele beinhaltet, die in der Praxis noch 

mit Inhalt und erst so mit Leben erfüllt werden. Diese 

Lebendigkeit einer Marke ist essentiell um in einer Welt der 

ständigen Veränderungen bestehen zu können. 

Bitte beachten Sie:
Eine externe Weitergabe des  
Corporate Designs ist nicht gestattet.  
Ausnahmen bilden dabei externe 
Stellen, die dieses zur Erfüllung ihrer 
Kommunikationsaufgaben benötigen. 

Für Rückfragen zum Corporate  
Design schicken Sie uns gerne eine  
E-Mail an: marke@mvv-muenchen.de 

Zum Inhaltsverzeichnis ⟶
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Logo

In der Unternehmenskommuniaktion wird immer das Logo der MVV GmbH verwendet. 
Das Logo ist unantastbar und darf nicht verfremdet werden.
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Schutzraum und Mindestgröße

S

Der Schutzraum (s) um das Logo beträgt immer die Höhe des „MVV“-Schriftzugs.
In diesem Bereich dürfen keine anderen Elemente platziert werden.

Die Mindestgröße berträgt 3 mm in der Höhe und sollte immer eingehalten werden,  
damit das Logo gut lesbar bleibt.

Mindesthöhe = 3 mm
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Logofarbwerte

Alle Farbwerte des Logos liegen in CMYK (für Printanwendungen), RGB (für 
Bildschirmdarstellung) sowie in HEX, RAL und Pantone vor. Weitere Informationen zu 
den verschiedenen Farbsystemen und -werten sind unter dem Abschnitt „Farben“ auf  
zu finden. 

CMYK RGB PantoneFarbe, Sättigung

100 | 45 | 0 | 65 21 | 54 | 88 540 CBlau, 100 %
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Farbvarianten

Positive Logovariante

Negative Logovariante

Nur für S/W-Druck
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Was nicht geht

Schlechte Lesbarkeit Unruhiger Hintergrund
Veränderte Anordnung der Logoelemente

Einsatz des Logos direkt in einem Bild

Marken gewinnen ihre ganze Stärke aus ihrer Wiedererkennbarkeit. Und diese basiert 
wiederum auf der Konsequenz eines maximal unveränderten Markenauftritts. Daher ist es 
ganz essentiell, Marken nur in ganz bestimmter Art und Weise einzusetzen. 

Hier zeigen wir ein paar exemplarische Beispiele wie es NICHT geht:

Unzulässige Farbe Verzerrung des LogosUnerlaubter Farbwechsel Keine Einhaltung des Schutzraums

Logo Logo
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Farbwerte

CMYK

100 | 45 | 0 | 65

33 | 0 | 100 | 0

0 | 0 | 0 | 100

Branding- und 
Gestaltungselemente, 
Überschriften, Grafiken, 
Claim, Unterstreichungen, 
Zusatzinfos, Impressum, 
Aufzählungszeichen

Grafiken, Diagramme, 
Illustrationen

Grafiken, Diagramme, 
Illustrationen

Grafiken, Diagramme, 
Illustrationen

Claim, Unterstreichungen, 
Aufzählungszeichen, 
Tabellen, Grafiken, 
Zwischenüberschriften, 
Fließtexte, Tabellen

21 | 54 | 88

193 | 209 | 0

0 | 0 | 0

003057

c4d600

000000

RGB HEX

Primär

Sekundär

AnwendungAnwendungFarbton Farbton

Blau, 100 % 60 % 30 %

Grün, 100 %

Schwarz, 100 %

60 %

60 %

30 %

30 %

Farbwerte

5026
Perlnacht- 
blau

540 C

100 70 77
Marker- 
grün

382 C

9005 Process 
black

RAL Pantone

Pantone Farbsystem 
Für Sonderfarben im Druck

CMYK Farbmodell 
Für den Vierfarbdruck

RGB Farbraum 
Für Bildschirme

HEX Farbdefinition 
Für Webdesign

RAL Farbsystem  
Für Folien und Lacke 
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

SchriftartAnwendung

Hausschriften Headlines, Sublines
Hervorhebungen, Overline Asap, Bold

Asap, Medium

A a B b C c D d E e F f G g H h I i J j K k L l M m N n O o P p  
Q q R r S s T t U u V v W w X x Y y Z z  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

A a B b C c D d E e F f G g H h I i J j K k L l M m N n O o P p  
Q q R r S s T t U u V v W w X x Y y Z z  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0Fließtext

Asap, Regular A a B b C c D d E e F f G g H h I i J j K k L l M m N n O o P p  
Q q R r S s T t U u V v W w X x Y y Z z  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Schriften

Korrespondenzschrift in Microsoft Office Anwendungen die 
selbst bearbeitbar sind (.docx, .ppt) Calibri, Bold A a B b C c D d E e F f G g H h I i J j K k L l M m N n O o P p  

Q q R r S s T t U u V v W w X x Y y Z z  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

in Microsoft Office Anwendungen die 
selbst bearbeitbar sind (.docx, .ppt) Calibri, Regular A a B b C c D d E e F f G g H h I i J j K k L l M m N n O o P p  

Q q R r S s T t U u V v W w X x Y y Z z  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Logoschrift Cera Round, Bold A a B b C c D d E e F f G g H h I i J j K k L l M m N n O o P p  
Q q R r S s T t U u V v W w X x Y y Z z  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0



Münchner VerkehrsVerbund – Corporate Design 16

Unternehmenskommunikation

Gestaltungselemente

Zum Inhaltsverzeichnis ⟶
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Kreis und Ringsegmente, abgeleitet vom MVV-Signet, werden bei Layouts als 
Gestaltungselement verwendet und können um 90, 180 und 270 Grad gedreht und 
skaliert werden.

Die Position der Segmente wird dabei stets so gewählt, dass der Inhalt des jeweiligen 
Kommunikationsmittels perfekt leserlich dargestellt werden kann. 

Wichtig:
Das Ringelement wird nur in der Gestaltungswelt der MVV GmbH verwendet. Die 
Verbundkommunikation bedient sich anderen Elementen (Siehe Vorgaben zur 
„Verbundkommunikation“)

Skalierung des Ringsegments Volles RingsegmentZwei Ringsegmente

Überschrift Überschrift Überschrift 

Us, officto bla porum harum faccumendunt as nonse-

que assusdam quiam quiaerc ipsam, voloritint lisimus-

dandi dit eaturis a ipisim fugias vel idemquia dolu.

 tatquam ad mo eos molorerum que velento taerem 

entiaest porist, estia soloria ipsandem simpor minul-

parum, saepuda venis dolest quam et omnim eum, sim 

quam, asimpore ma de conecerum solupienit.

Us, officto bla porum harum faccumendunt as nonse-

que assusdam quiam quiaerc ipsam, voloritint lisimus-

dandi dit eaturis a ipisim fugias vel idemquia dolu.

 tatquam ad mo eos molorerum que velento taerem 

entiaest porist, estia soloria ipsandem simpor minul-

parum, saepuda venis dolest quam et omnim eum, sim 

quam, asimpore ma de conecerum solupienit.

Us, officto bla porum 

harum faccumendunt as 

nonseque assusdam quiam 

quiaerc ipsam, voloritint 

lisimusdandi dit eaturis a 

ipisim fugias vel idemquia 

dolu.simpor minulparum, 

saepuda venis dolest 

quamt.

MVV-Signet

Gestaltungslemente
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Was nicht geht

Hier zeigen wir ein paar exemplarische Beispiele wie das Gestaltungselemente NICHT 
eingesetzt werden darf:

Zeigen die abgerundeten Ring-Enden

Duplizieren

Unterschiedliche Größe

Umfärben

Störende Überlagerung von Text und Segment-Fläche

Verzerrung der Grundformen

Überschrift

Us, officto bla porum harum faccumendunt as nonse-

que assusdam quiam quiaerc ipsam, voloritint lisimus-

dandi dit eaturis a ipisim fugias vel idemquia dolu.

 tatquam ad mo eos molorerum que velento taerem 

entiaest porist, estia soloria ipsandem simpor minul-

parum, saepuda venis dolest quam et omnim eum, sim 

quam, asimpore ma de conecerum solupienit.
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Unternehmenskommunikation

Geschäftsausstattung

Zum Inhaltsverzeichnis ⟶
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Vorname Nachname
Projektleitung 
ggf. Zusatz wie z. B. Projektname

E-Mail:  vorname.nachname@mvv-muenchen.de
Tel.:  (089) 210 33 - 999

Münchner Verkehrs- und Tarifverbund GmbH
Thierschstraße 2, 80538 München
mvv-muenchen.de

QR-Code
digitale VR

5 mm

5 mm

5 mm 5 mm

Spezifikationen

Format: 85 x 55 mm

Visitenkarte

Vorderseite Rückseite

Asap Bold, 14 pt
Asap Regular, 8,5 pt

Asap Bold, 8,5 pt
Asap Regular, 8,5 pt
Asap Bold, 8,5 pt

Asap Regular, 8,5 pt
Asap Regular, 8,5 pt

5 mm

5 mm

5 mm 5 mm
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Seite 1 von 1 
 

 

 

 

 

 
 

 

Ihr Zeichen:  XXXXX | Ihre Nachricht vom:  XXXXXXX | Unser Zeichen: XXX | Datum: 25.05.2023 

 

 
BETREFF bei Bedarf 

 

Sehr geehrte Damen und Herren, 

Veggies es bonus vobis, proinde vos postulo essum magis kohlrabi welsh onion 
daikon amaranth tatsoi tomatillo melon azuki bean garlic.Gumbo beet greens 
corn soko endive gumbo gourd. Parsley shallot courgette tatsoi pea prouts fava 
bean collard greens dandelion okra wakame tomato. Dandelion cucumber 
earthnut pea peanut soko zucchini. Veggies es bonus vobis, proinde vos postulo 
essum magis kohlrabi welsh  

Sandem volores inimodi veliquate core nimpor autae cone nus modissuntia sed 
quidem qui utem quis dolut reperum sim ratiosa ndaecaest estiunt ad mi, 
consendus re maxim hit, quam sim quam asit porum enis ad quos dolorro tem 
amaranth tatsoi tomatill 

dignimillor archit delit dit odi bea nimagnis dolorem volor sequamet erit 
expelique sitam fuga. Nam imolor ap 

 

Mit freundlichen Grüßen 

 

 

Name 

Position 

Musterfirma 
z. Hd. Herrn / Frau Muster 
Musterstraße 1a 
80538 Musterhausen 

Calibri Regular, 11 pt

Briefbogen

Spezifikationen

Format: 210 x 297 mm

Calibri Regular, 11 pt, linksbündig

Calibri Bold, 11 pt
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Seite 2 von 2 

 

 

Sandem volores inimodi veliquate core nimpor autae cone nus modissuntia sed 
quidem qui utem quis dolut reperum sim ratiosa ndaecaest estiunt ad mi, 
consendus re maxim hit, quam sim quam asit porum enis ad quos dolorro tem 
amaranth tatsoi tomatill 

dignimillor archit delit dit odi bea nimagnis dolorem volor sequamet erit 
expelique sitam fuga. Nam imolor ap 

 

Mit freundlichen Grüßen 

 

 

Name 

Position 

Briefbogen, 2. Seite 

Spezifikationen

Format: 210 x 297 mm

Calibri Regular, 8 pt

Calibri Regular, 11 pt, linksbündig
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Calibri Regular, MVV-Blau, 11 pt

Calibri Bold, MVV-Blau, 7,5 pt

Calibri Regular, MVV-Blau, 7,5 pt

Calibri Regular, Grau, 7,5 pt

E-Mail-Signatur
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

006
Christine Dorwarth

Michael Nodes
Grafische Dienste

Türschild

Spezifikationen

Format: 150 x 150 mm

Asap Medium, 75 pt

Asap Regular, 28 pt

Asap Regular, 14 pt
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Erstellende	Person,	XX.YY.ZZZZ	 4	4	

Zwischentitel-Folie	

Action	Titel/	
Erstellende	Person,	XX.YY.ZZZZ	 3	3	

1.  Tagesordnungspunkte	werden	am	Ende	über	die	Gliederungsansicht	
2.  mit	Links	eingefügt		

Agenda	
Agenda	

Zwischenfolie

Titel

Agenda

Inhaltsseite Text

PowerPoint-Vorlagen

Erstellende	Person,	XX.XX.XXXX	 1	

Titel	
der	Präsentation	
Untertitel	und	Datum	

Erstellende	Person,	XX.XX.XXXX	 2	

•  Gliederungspunkt	

Action	Titel:	aktiv	formulieren	
„Problem:	dauerhaft	starkes	Wachstum“	

Für die Erstellung von Präsen-

tationen gibt es eine umfang

reiche PowerPoint-Vorlage,  

die mit unterschiedlichen  

Masterfolien gute Hilfestellun-

gen für diverse Inhalte bietet. 

Diese finden Sie im Intranet  

der MVV GmbH.
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

PowerPoint-Vorlagen

Erstellende	Person,	XX.XX.XXXX	 5	

Foto:	golubovy/AdobeStock	

Action	Titel:	aktiv	formulieren	
„Problem:	dauerhaft	starkes	Wachstum“	

Erstellende	Person,	XX.YY.ZZZZ	 6	6	

Tagesordnungspunkt	XY:	
Titel	

Tagesordnungspunkt	XYZ	

Erstellende	Person,	XX.XX.XXXX	 8	

Foto:	fottoo/AdobeStock	

Action	Titel:	aktiv	formulieren	
„Problem:	dauerhaft	starkes	Wachstum“	

Erstellende	Person,	XX.XX.XXXX	 7	

•  Gliederungspunkt	 •  Gliederungspunkt	 •  Gliederungspunkt	

Action	Titel:	aktiv	formulieren	
„Problem:	dauerhaft	starkes	Wachstum“	

Agenda Zwischenfolie

Inhaltsfolie Bild und Text Inhaltsfolie

Inhaltsfolie Bild und Text
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Inhaltsseite Flussdiagramm

Inhaltsseite Anlagenverzeichnis

Inhaltsseite Tabelle

PowerPoint-Vorlagen

Erstellende	Person,	XX.XX.XXXX	 9	

Vielen	Dank	für	
Ihre	Aufmerksamkeit	

Lorem ipsum dolor sit amet 

Abschlussfolie
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Verbundkommunikation
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Verbundkommunikation

Allgemein

Logo
Logo � ��������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 31
Schutzraum und Mindestgröße ��������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 32
Logofarbwerte ������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������ 33
Farbvarianten ����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 34
Was nicht geht � ���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 35

Kombination mit Partnerlogos 
Die Partnerlogos im Münchner VerkehrsVerbund ������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 38
Farbvarianten ����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 39
Platzierung ��������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 40
Icons für Verkehrsmittel ����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 41

Farben
Farbwerte ������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������ 43

Schriften
Hausschriften ����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 45

Klassische Werbung

Bildwelten
Motive mit Menschen ��������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 47
Regionale Motive ����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 48

Gestaltungselemente
Icons �������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 50
Grafiken und Tabellen ������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������ 51

Layoutgestaltung
Logogröße �������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 53
Layoutaufbau/Logoplatzierung ����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 54
Layoutaufbau/Textplatzierung ���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 55
Layoutaufbau/Störerplatzierung ���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 56
Beispiele Anzeigen �������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 57
Beispiele Out of Home �������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 58
Beispiele Onlinebanner (animiert und statisch) ������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 59
Beispiele weitere Werbemittel ������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������ 60

Werbegeschenke
T-Shirt ������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������ 63
Block ������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������ 64
Notizbuch � ��������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 65
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Haben Sie noch Fragen?
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Logo

Langfassung

Ohne Claim

Kurzfassung Signet

In der Verbundkommuniaktion kann das Logo in drei Fassungen verwendet werden. Die zu verwendende 
Logovariante wird immer vom MVV vorgegeben. Das Logo ist unantastbar und darf nicht verfremdet werden. 

Mit Claim
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Schutzraum und Mindestgröße

Der Schutzraum (s) um das Logo wird vom MVV Signet abgeleitet. In diesem Bereich dürfen 
keine anderen Elemente platziert werden.

Die Mindestgröße des MVV-Logos (Kurz- und Langfassung) berträgt 5 mm in der Höhe und 
sollte immer eingehalten werden, damit das Logo gut lesbar bleibt. 

Zur besseren Übersicht wird auf den Folgeseiten immer nur eine der beiden Logofassungen 
(Kurz- oder Langfassung) abgebildet. Die Angaben gelten aber sowohl für die Kurzfassung, 
als auch für die Langfassung. 

S

S

S

SS

Mindesthöhe = 5 mmMindesthöhe = 5 mm
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Logofarbwerte

Alle Farbwerte des Logos liegen in CMYK (für Printanwendungen), RGB (für 
Bildschirmdarstellung) sowie in HEX, RAL und Pantone vor. Weitere Informationen 
zu den verschiedenen Farbsystemen und -werten sind unter dem Abschnitt 
„Farbsystematik“ zu finden. 

CMYK RGB PantoneFarbe, Sättigung

100 | 45 | 0 | 65 21 | 54 | 88 540 C

33 | 0 | 100 | 0 193 | 209 | 0 382 C

Blau, 100 %

Grün, 100 %
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Farbvarianten

4-farbig 1-farbig
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Was nicht geht

Schlechte Lesbarkeit Unruhiger HintergrundVeränderte Anordnung der Logoelemente Einsatz des Logos direkt in einem Bild

Marken gewinnen ihre ganze Stärke aus ihrer Wiedererkennbarkeit. Und diese basiert 
wiederum auf der Konsequenz eines maximal unveränderten Markenauftritts. Daher ist es 
ganz essentiell, Marken nur in ganz bestimmter Art und Weise einzusetzen. 

Hier zeigen wir ein paar exemplarische Beispiele wie es NICHT geht:

Unzulässige Farbe Verzerrung des LogosUnerlaubter Farbwechsel Keine Einhaltung des Schutzraums

Logo Logo
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Was nicht geht

L   GO

Das MVV-Logo darf nicht verfremdet oder als Gestaltungselement eingesetzt werden. Das 
Logo ist unantastbar und ausschließlich als Logo zu verwenden, so wie es es im CD-Manuel 
verankert ist. Mit dem Signet darf nicht willkürlich gespielt werden. Das Ringelement als 
Gestaltungselement darf nur in der Unternehmenskommunikation verwendet werden. 
Eigene zusätzliche Kreationen sind nicht erlaubt. 

Unerlaubte Signetverwendung in der Typo Keine Überlagerungen mit dem Bildmotiv
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Die Partnerlogos im Münchner VerkehrsVerbund

Handelt es sich bei einer Marken-Anwendung um die Partnerschaft des MVV mit einem  
oder mehreren Partnern, werden die Partner-Logos durch ein zusätzliches Linien-Element 
verbunden. Diese Element bildet die neue Bühne für den gemeinsamen Markenauftritt und 
symbolisiert die gleichberechtigte Kooperation auf Augenhöhe. Um die unterschiedlichen 
Farbwelten der jeweiligen Partner nicht zu stören und eine gute Lesbarkeit zu garantieren, 
wird das MVV-Logo (Langfassung) in diesen Partner-Anwendungen nur einfarbig ausgeführt.

Ein Partner Zwei oder mehrere Partner
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Farbvarianten

Invertierbares Partnerlogo Nicht-invertierbares Partnerlogo 
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Platzierung

Das Linienelement wird auf einem weißen Einklinker platziert, der am oberen Formatrand andockt.  
Die Eckenrundung des Einklinkers wird an das Linienelement angepasst. Die Größe des Einklinkers  
orientiert sich an folgenden fest definierten Werten:

• Linienelement = 5 % der längeren Formatseite
• Abstand zum Einklinkerrand = 1/2 Höhe des Linienelements
• Abstand zum rechten Formatrand = Höhe des Linienelements

Ehrlich fährt
am längsten.

Fahren ohne gültigen Fahrschein  

kostet 60 Euro laut § 265a StGB.

Travelling without valid ticket:  

60 Euro according to § 265a StGB. 

 2
02

3/
01

0

Beispielrechnung am Format A3 (420 x297 mm):

Linienelementhöhe + Abstand zum rechten Formatrand:
420 mm x 0,05 = 21 mm

Abstand zum Einklinkerrand:
21 mm /2 = 10,5 mm
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Icons für Verkehrsmittel

In einer Reihe von Anwendungen werden standardisierte Icons für die unterschiedlichen 
Verkehrsmittelgruppen eingesetzt: S-Bahn, U-Bahn, Bus, Tram und R für Regionalzug.  
 
„ODS“ ist das Zeichen für On-Demand Services; z. B. für das On-Demand Pilotprojekt FLEX, das 
bestehende RufTaxi und zukünftig geplante individuelle Mobilitätsservices im MVV.  
 
Werden die Icons nicht auf Weiß sondern auf einer anderen Farbfläche eingesetzt, so sind sie, um sie 
besser abzugrenzen, mit einem weißen Rand zu versehen.

Weißer Hintergrund

Farbiger Hintergrund



Farben
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Farbwerte

CMYK

100 | 45 | 0 | 65

33 | 0 | 100 | 0

5 | 0 | 85 | 0

0 | 95 | 85 | 0

0 | 0 | 0 | 100

Branding- und 
Gestaltungselemente, 
Überschriften, Grafiken, 
Claim, Unterstreichungen, 
Zusatzinfos, Impressum, 
Aufzählungszeichen

Grafiken, Diagramme, 
Illustrationen

Grafiken, Diagramme, 
Illustrationen

Grafiken, Diagramme, 
Illustrationen

Baustellenaushänge, 
Störer
Baustellenaushänge, 
Störer

Claim, Unterstreichungen, 
Aufzählungszeichen, 
Tabellen, Grafiken, 
Zwischenüberschriften, 
Fließtexte, Tabellen

Störerfarbe auf grünem Hintergrund,  
max. ein Störer pro Layout

Störerfarbe auf blauem Hintergrund,  
max. ein Störer pro Layout

21 | 54 | 88

193 | 209 | 0

227 | 50 | 43

239 | 59 | 55

0 | 0 | 0

003057

c4d600

e3322b

ef3b37

000000

RGB HEX

Primär

Sekundär

Zusatz

AnwendungAnwendungFarbton Farbton

Blau, 100 % 60 % 30 %

Grün, 100 %

Rot, 100 %

Gelb, 100 %

Schwarz, 100 %

60 %

60 %

30 %

30 %

Farbwerte

5026
Perlnacht- 
blau

540 C

100 70 77
Marker- 
grün

382 C

9005 Process 
black

RAL Pantone

Pantone Farbsystem 
Für Sonderfarben im Druck

CMYK Farbmodell 
Für den Vierfarbdruck

RGB Farbraum 
Für Bildschirme

HEX Farbdefinition 
Für Webdesign

RAL Farbsystem  
Für Folien und Lacke 
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

SchriftartAnwendung

Hausschriften Headlines, Sublines
Hervorhebungen, Overline

Logoschrift und  
Hauptüberschrift  
in Infomedien

Asap, Bold

Cera Round, Bold

Asap, Medium

A a B b C c D d E e F f G g H h I i J j K k L l M m N n O o P p  
Q q R r S s T t U u V v W w X x Y y Z z  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

A a B b C c D d E e F f G g H h I i J j K k L l M m N n O o P p  
Q q R r S s T t U u V v W w X x Y y Z z  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

A a B b C c D d E e F f G g H h I i J j K k L l M m N n O o P p  
Q q R r S s T t U u V v W w X x Y y Z z  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0Fließtext

Asap, Regular A a B b C c D d E e F f G g H h I i J j K k L l M m N n O o P p  
Q q R r S s T t U u V v W w X x Y y Z z  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Hausschriften



Bildwelten
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Motive mit Menschen
Der MVV-Nutzer soll abgeholt werden und sich mit der Bilderwelt identifizieren. Und das funktioniert durch: Authentizität und Emotionalität! Ungekünstelte Szenen, Menschen „von nebenan“,  
Momente direkt aus dem Leben – wir möchten dem Nutzer bekannte Situationen und Szenarien präsentieren und dadurch Verbundenheit erzeugen sowie Emotionen wecken. 
 
Bildsprache: Emotional, natürlich, nicht gestellt, authentisch, wie Schnappschüsse aus dem echten Leben, mit Stock Material umsetzbar, unbürokratisch, frisch, am Puls der Zeit, lebensfreudig,  
leicht entsättigt, Bewegungen im Bild, Spiel mit Unschärfe und Schärfe, kontrastreich, warme Farben, eher ins Gelbliche gehend
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Regionale Motive
Regionale Motive aus dem Verbundsgebiet, warme Lichtstimmung (z. B. Sonnenuntergang), weitläufig, mit Eycatcher  
(z. B. besonderes Licht, ungewöhnliche Perspektive), kontrastreich, leicht entsättigt



Gestaltungselemente
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Icons
Alle Icons sollen aus einem Guss wirken. Darum ist ein einheitlicher Illustrationsstil wichtig. Grundsätzlich kann jedes Icon auf zwei Arten eingesetzt werden. 
Entweder weiß auf den Primärfarben oder in den Primärfarben auf weißem Hintergrund.
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Grafiken und Tabellen
Grafiken sollten stets im hier dargestellen Stil umgesetzt werden. Die Farbigkeit orientiert sich an der Münchner 
VerkehrsVerbund Farbpalette und an der festgelegten Farbsystematik. Tabellen können auf neutralem/hellem 
Untergrund stehen oder wahlweise zur Hervorhebung mit dem MVV-Grün, MVV-Blau oder Grauabstufungen 
hinterlegt werden. 

36 Linien 219 Linien 278 Linien

5,5 Mio. km 16,1 Mio. km mehr als 50 Mio. km

1972 1996 2021

  Voll barrierefrei

  Bedingt barrierefrei

  Nicht barrierefrei

30

20 150
S-Bahnhöfe

100

100
U-Bahnhöfe
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Die Höhe des Markenzeichens sollte mindestens 5 % der längeren Formatseite entsprechen. 
Mindesthöhe des MVV-Markenzeichens ist 5 mm. Ist aus gestalterischen Gründen die Abbildung 
des Logos größer/kleiner notwendig, kann in Ausnahmefällen von der 5 %-Regel abgewichen 
werden. 

Logogröße

Beispielberechnung der Logohöhe:

DIN A6 (105 x 148 mm)
148 mm = längere Formatseite
Logohöhe A6: 148 mm/100*5 ≈ 8 mm

DIN A5 (148 x 210 mm)
210 mm = längere Formatseite
Logohöhe A5: 210 mm/100*5 ≈ 11 mm

DIN A4 (210 x 297 mm)
297 mm = längere Formatseite
Logohöhe A4: 297 mm/100*5 ≈ 15 mm

DIN A3 (297vx 420 mm)
420 mm = längere Formatseite
Logohöhe A3: 420 mm/100*5 = 21 mm

Klimaschutz hat 
jeder in der Hand:
Einfach machen.

Mit dem MVV-HandyTicket.

Echtzeitinfos inklusive. 

mvv-muenchen.de
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Layoutaufbau/Logoplatzierung
Der Grundaufbau wird im Folgenden anhand einer A4 Anzeige erläutert. 
Die Vorgaben gelten auch für alle anderen Formate.  

Bezugsgröße x

Bildmotiv

1. �Als erstes wird das Logomodul auf dem Bild platziert. 
Höhe des Logos (siehe Seite 60): 
z. B. 297 mm/100*5 ≈ 15 mm

2. �Nun kann die Bezugsgröße x (entspricht dem Schutz-
raum des Logos) abgeleitet und der weiße Einklinker 
im rechten oberen Eck gesetzt werden.

Beispielanzeige: 210 x 297 mm

Eckenradius = Bezugsgröße x

Können bei extremen Hochformaten 
die Abstände zum rechten Rand nicht 
eingehalten werden, wird das Logo 
mittig ausgerichtet.

Bitte beachten:
Steht der weiße Einklinker auf einem 
sehr hellen Hintergrund, wird er mit 
einem kleinen Schlagschatten hinter-
legt, so dass er sich besser vom  
Hintergrund abhebt.

Um dem Logo Halt zu geben, wird bei 
Satzspiegelanzeigen ein Rahmen mit 
einer Kontur von mindestens 0,5 Pt 
in 50 % Schwarz um das komplette 
Format angelegt.
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Layoutaufbau/Textplatzierung

Hier steht 
eine Headline.

Hier steht eine schöne Subline,

die nicht zu lang ist.

3. �Jetzt wird das Textmodul im MVV-Grün mit einer 
Deckkraft von 90 %*, einer Drehung von 6,5° auf-
gebaut und mit einem leichten Schlagschatten 
versehen. Das Textmodul ist in Größe und Platzierung 
flexibel.

4. �Die Schriftgrößen sind variabel. Die Abstände inner-
halb des Kastens, sowie der Eckenradius orientieren 
sich wieder an der Bezugsgröße x. Die Texte stehen 
immer linksbündig im Kasten.

Bezugsgröße x

Bezugsgröße = 1,5 x

Bildmotiv

Eckenradius = Bezugsgröße x

* �Die Transparenz der Kästen kann je 
nach Hintergrundmotiv zum Zwecke 
der besseren Lesbarkeit angepasst 
werden. Die Kästen sollten aber 
immer eine Transparenz aufweisen.

Ausnahme: 
Wenn das Format die Drehung des 
Textkastens nicht zulässt (bei sehr 
schmalen Formaten oder auch, wenn 
mehrere Motive nebeneinander ste-
hen und es dann sehr unruhig wirkt), 
wird er ohne Drehung eingebaut.

Beispielanzeige: 210 x 297 mm
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Layoutaufbau/Störerplatzierung

Hier steht 
eine Headline.

Hier steht eine schöne Subline,

die nicht zu lang ist.
Jetzt mehr erfahren:  

mvv-muenchen.de

5. �Für zusätzlichen Textinput kann ein weiteres  
Textmodul, analog zum grünen Kasten, allerdings in  
MVV-Blau, integriert werden. 

Die Textkästen in Grün und Blau können individuell 
auf die Länge des Inhalts angepasst werden und tragen 
so zu einer flexiblen Gestaltung bei. Es können ein 
oder zwei Textkästen platziert werden. Wird nur ein 
Textkasten platziert, ist dieser in Grün zu gestalten. Die 
Textfelder können auch zur Produktabbildung genutzt 
werden und verschaffen dem Layout einen aufgeräum-
ten, klaren Charakter.

Für mehr Spielraum bei der Über-
lappung der Kästen, können bei 
Verwendung des blauen Kastens, 
die Abstände nach rechts und 
unten im grünen Kasten variiert 
werden.

Bezugsgröße = x

Bezugsgröße = 1,5 x

Bildmotiv

Eckenradius = Bezugsgröße x

Beispielanzeige: 210 x 297 mm
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Beispiele Anzeigen

mvv-muenchen.de

Klimaschutz hat
jeder in der Hand:
Einfach machen.

Mit dem MVV-HandyTicket.

Echtzeitinfos inklusive. 

mvv-muenchen.de

Klimaschutz ist
kinderleicht:
Einfach machen.

Mit dem MVV-HandyTicket.

Echtzeitinfos inklusive. 

Klimaschutz geht
auch per App:
Einfach machen.

Mit dem MVV-HandyTicket.

Echtzeitinfos inklusive. 

mvv-muenchen.de

MVV_Anz_Klimaschutz_conTakt_148x220mm_Skater_rz.indd   1MVV_Anz_Klimaschutz_conTakt_148x220mm_Skater_rz.indd   1 18.01.23   12:4718.01.23   12:47

Statt-heute-
fährst-Du.

•  In den Gemeinden Sauerlach und Aying 

 sowie im südlichen Ortsgebiet von Brunnthal

•  Mit gültigem MVV-Ticket zu flexiblen Zeiten

Jetzt FLEX (vor-)bestellen per MVV-App  

oder unter 089/41 42 43 44.

 
 

mvv-muenchen.de/flex

Abholen lassen vom  

FLEX On-Demand-Service:

MVV-Fahrten auf Bestellung von 5 bis 22 Uhr.

Gefördert durch

Bayerisches Staatsministerium für
Wohnen, Bau und Verkehr

MVV_FLEX_2023_ANZ_GemeindeblattAying_125x180mm_Satzspiegel_ISOcoatedV2_RZ.indd   1MVV_FLEX_2023_ANZ_GemeindeblattAying_125x180mm_Satzspiegel_ISOcoatedV2_RZ.indd   1 15.05.23   12:2815.05.23   12:28

Immer die aktuelle 

Abfahrtszeit sehen.

Bestens informiert 

mit der MVV-App. Für aktuelle 

Fahrplaninfos 

QR-Code scannen.
mvv-muenchen.de

Das Deutschland-Ticket für 49 €/Monat. 

Im Abo. Monatlich kündbar.

mvv-muenchen.de/d-ticket

Kauf lokal. 
Fahr überregional.

Hol’s Dir  
in der App!

MVV_Deutschlandticket_Anz_72x80mm_newspaper_RZ.indd   1MVV_Deutschlandticket_Anz_72x80mm_newspaper_RZ.indd   1 19.04.23   17:5819.04.23   17:58

Das Deutschland-Ticket für 49 €/Monat. 

Im Abo. Monatlich kündbar.

mvv-muenchen.de/d-ticket

Kauf lokal. 
Fahr überregional.

Hol’s Dir  
in der App!

MVV_Deutschlandticket_Anz_72x80mm_newspaper_RZ.indd   2MVV_Deutschlandticket_Anz_72x80mm_newspaper_RZ.indd   2 19.04.23   17:5819.04.23   17:58



Verbundkommunikation – Klassische Werbung

58Münchner VerkehrsVerbund – Corporate Design

Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Beispiele Out of Home

Gefördert durch

Bayerisches Staatsministerium für
Wohnen, Bau und Verkehr

Statt-heute-
fährst-Du.
Abholen lassen vom FLEX: 

MVV-Fahrten auf Bestellung 

von 5 bis 22 Uhr.

Ihr On-Demand-Service FLEX.  
Einfach per MVV-App buchen. 

mvv-muench
en.de/flex

MVV_FLEX_2023_Grossflaechen_594x420mm_rz.indd   1MVV_FLEX_2023_Grossflaechen_594x420mm_rz.indd   1 23.05.23   11:4923.05.23   11:49

Beispielgroßfläche

Bei Großflächen sollte besonders auf die produktionstechnische Viererteilung geachtet werden. Textkästen müssen entsprechend positioniert 
werde, so dass möglichst kein Text zerschnitten wird und es nicht zu Klebeproblemen durch Überlappungen kommt.
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Beispiele Onlinebanner (animiert und statisch)

Banner animiert

Banner animiert

Banner statisch

Der Call-To-Action-Button 
(CTA) kann, um auffälliger zu 
sein, auch mit den Sekundär-
farben hinterlegt werden.
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Beispiele weitere Werbemittel

Statt-nachts- 

Mama-wecken.

Sicher heimkommen mit dem  

FLEX On-Demand-Service:

MVV-Fahrten auf Bestellung von 22 bis 6 Uhr.
Jetzt mehr erfahren und gleich 

buchen über die MVV-App.

Statt-Einkäufe- 

heimschleppen.

Einfach mitfahren beim   

FLEX On-Demand-Service:

MVV-Fahrten auf Bestellung von 5 bis 22 Uhr.
Jetzt mehr erfahren und gleich 

buchen über die MVV-App.

Liebe Mitmenschen, 

eine gute Nachricht: Ab sofort haben Sie die 
ganze Nacht eine Anbindung von/nach München.
 
In Taufkirchen, Oberhaching, Unterhaching, 
westlich der Autobahn A8, Ostbahnhof und 
Neuperlach Süd heißt’s jetzt: Wenn nichts mehr 
fährt, fährt FLEX. Zum MVV-Tarif!
 
Der FLEX kommt fl exibel auf Bestellung und 
bringt Sie zu über 140 Ein- und Ausstiegspunkten. 
Täglich von 22 bis 6 Uhr.
 
Gleich testen – wir freuen uns, Sie an Bord zu sehen! 
Ihr Landkreis München und Ihr MVV 

Jetzt QR-Code scannen 
und mehr erfahren auf 
mvv-muenchen.de/fl ex

Hin- und Heimkommen auf 

(Vor-)Bestellung – so geht’s: 

•  Start und Ziel in die 

MVV-App eingeben 

•  Vorgeschlagene FLEX-Fahrt 

auswählen

•  Der FLEX ist i. d. R. in 

15-30 Min. am FLEX-Halt

Oder: 089/41 42 43 44 anrufen 

Die FLEX- 

Haltepunkte 

erkennen 

Sie an diesem 

Schild. 

Jetzt FLEX 
buchen und 
flexibel fahren:
• Über die MVV-App
• Telefonisch unter 089/41 42 43 44
• Im Web unter mvv-auskunft.de

Mehr Informationen unter 
mvv-muenchen.de/flex

Statt-nachts-
Mama-wecken.

Sicher heimkommen mit dem 

On-Demand-Service FLEX:

MVV-Fahrten von 22 bis 6 Uhr.

Der On-Demand-

Service FLEX des MVV.

Zwischen Taufkirchen, Ober-

haching, Unterhaching, westlich 

der Autobahn A8, Ostbahnhof 

und Neuperlach Süd.

Gemeinsam mit dem Landkreis 

München treiben wir in einem Pilot-

projekt den Ausbau des Nahverkehrs 

in Ihrer Region voran. Für vorerst 

zwei Jahre sorgt der FLEX dafür, dass 

Ihre Anbindung an den öffentlichen 

Nahverkehr noch besser wird – die 

ganze Nacht. 

Steigen Sie jetzt ein – an einem von

über 140 Ein- und Ausstiegspunkten 

des FLEX in Ihrer Nähe!

Hin- und Heimkommen auf Bestellung. Sehen, wann  
Ihr FLEX kommt.
Mit der Echtzeitnach verfolgung

• Start- und Zieladresse in die 
 MVV-App eingeben
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• Verbindung auswählen • Fahrt buchen und zum gewünschten 
 Einstiegspunkt des FLEX gehen

Gleich MVV-App 

installieren und

registrieren!

→ → →

FLEX bietet flexible MVV-Fahrten.
Es gibt keinen Fahrplan, die Kleinbusse 
fahren auf Bestellung und nur dort, 
wo sie gebucht sind.

FLEX fährt die ganze Nacht.
Er ist täglich von 22 bis 6 Uhr im 
Einsatz. 

FLEX fährt zum MVV-Tarif.
Ein gültiges MVV-Ticket kann beim 
Fahrpersonal oder über die MVV-App 
gekauft werden.

FLEX kommt spontan oder  
auf Vorbestellung.
Sie können ihn Tage im Voraus buchen 
oder z. B. dann, wenn Sie den letzten 
Bus verpasst haben.

FLEX lässt Sie nicht warten.
In der Regel ist er in 15 bis 30 Minuten 
am gebuchten Einstiegspunkt.

FLEX schafft mehr Sicherheit.
Nachts alleine von der S-Bahn 
heimlaufen, weil nichts mehr fährt, 
ist passé.

FLEX informiert Sie live per App.
Die MVV-App zeigt Ihnen die Fahrt-
dauer Ihrer gebuchten Strecke an und 
bietet eine Echtzeitnachverfolgung. 

FLEX ist für alle da.
Wird ein Kindersitz oder ein Fahrzeug
für mobilitätseingeschränkte 
Menschen benötigt, geben Sie das 
einfach bei der Bestellung an.

Neu! 
Für die Gemeinden 
Taufkirchen, 
Oberhaching und  
Unterhaching.

Wenn nichts mehr fährt, 
fährt FLEX. 
Sogar von und nach München.

Alle Ein- und Ausstiegspunkte, 
zwischen denen der FLEX verkehrt, 
sind am FLEX-Logo zu erkennen.
Der FLEX fährt flexibel auf 
Nachfrage, täglich zwischen 
22 und 6 Uhr. 

Vor- und 
Nachteile der 
verschiedenen 
Buchungs-
möglichkeiten.

Den FLEX können Sie buchen:

- Ganz einfach über die MVV-App
- Telefonisch unter 089/41 42 43 44
- Online unter mvv-auskunft.de

Bestellung  
per App

Telefonische  
Bestellung

Ankunfts-/Abholzeit und  
kurzfristige Änderungen  
jederzeit einsehbar

Schnelle und einfache Buchung,  
direkt aus der Fahrplanauskunft  
(nach einmaliger Registrierung)

Live-Map mit FLEX-Standort  
ab 15 Minuten vor Abholung

Gefördert durch

Bayerisches Staatsministerium für
Wohnen, Bau und Verkehr

MVV_FLEX_2023_Minifahrplan_L_Nacht_74k25x104mm_offen297x416mm_1222_RZ.indd   1MVV_FLEX_2023_Minifahrplan_L_Nacht_74k25x104mm_offen297x416mm_1222_RZ.indd   1 15.05.23   12:3115.05.23   12:31

mit Anschluss zum
Ostbahnhof

mit Anschluss nach
Neuperlach Süd

Pilotgebiet im Nachtverkehr
Kartengrundlage: OpenStreetMap-Mitwirkende | Gestaltung: MVV GmbH | Stand: 23.08.2022

Der FLEX im 

Nachtverkehr - 

täglich von 

22 bis 6 Uhr.

Der FLEX ist ein Kleinbus und gut an 

der dunkelblauen Lackierung mit 

grünem FLEX-Logo zu erkennen.

Die Ein- und Ausstiegspunkte des 

FLEX erkennen Sie an diesem Schild. 

Außerdem hält der FLEX an 

Regionalbushaltestellen 

im Pilotgebiet, die mit dem 

FLEX-Logo gekennzeichnet 

sind.

MVV_FLEX_2023_Minifahrplan_L_Nacht_74k25x104mm_offen297x416mm_1222_RZ.indd   2MVV_FLEX_2023_Minifahrplan_L_Nacht_74k25x104mm_offen297x416mm_1222_RZ.indd   2 15.05.23   12:3115.05.23   12:31Maxipostkarten Faltplan
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Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Beispiele weitere Werbemittel
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Audiospaziergang Audiospaziergang 
König Ludwig II.König Ludwig II.

Detailansicht StarnbergDetailansicht Starnberg

11
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5

6

1 32
Audiospaziergang Audiospaziergang 
König Ludwig II.König Ludwig II.

SeenschifffahrtSeenschifffahrt
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Detailansicht GeretsriedDetailansicht Geretsried
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Detailansicht Bad TölzDetailansicht Bad Tölz

32
33

34

35
36

Detailansicht WolfratshausenDetailansicht Wolfratshausen

20 21

23 24

22

STADTFÜHRUNG DURCH STARNBERG

AUDIOSPAZIERGÄNGE „AUF DEN SPUREN VON 
SISI & KÖNIG LUDWIG II.“

MAISINGER SCHLUCHT

NATURSCHUTZGEBIET  
LEUTSTETTENER MOOS

AUDIOSPAZIERGANG „AUF DEN SPUREN DES 
„MÄRCHENKÖNIGS“ LUDWIG II.“

13

PFARR- UND WALLFAHRTSKIRCHE  
MARIÄ HIMMELFAHRT

16

SCHMANKERL SPAZIERGANG

MUSEUM STARNBERGER SEE5

SEEBAD STARNBERG

BADEGELÄNDE PERCHA BEACH

VOTIVKAPELLE & GEDENKKREUZ  
KÖNIG LUDWIG II.

OSKAR MARIA GRAF-DENKMAL17

SCHIFFSANLEGESTELLE STARNBERG

KULTUR- UND AUDIOSPAZIERGANG 
DURCH STARNBERG

6

LANDSCHAFTSSCHUTZGEBIET WÜRMTAL

SCHIFFSANLEGESTELLE BERG

BISMARCKTURM15

CHRISTIAN-JUTZ-VOLKSSTERNWARTE18

DORFRUNDGANG DORFEN19

FREIZEITPARK MÄRCHENWALD
IM ISARTAL

ERINNERUNGSORT BADEHAUS25

NORDIC WALKING28

INDOOR-SPIELEPARADIES
DREIERLEI FÜR KIDS

31

RUNDWEG AUF DEN
KALVARIENBERG

34

MUSEUM WOLFRATSHAUSEN20

WALDERLEBNISPFAD
AM BERGWALD

MUSEUM DER STADT GERETSRIED26

GERETSRIEDER HALLENBAD29

TÖLZER STADTMUSEUM32

KURPARK MIT VITALZENTRUM35

MEINBANKERL HUBERT UND/
OHNE STALLER WEG21

HÖRPFAD FLÖSSEREI

NATURSCHUTZGEBIET ISARAUEN27

WEG DER GESCHICHTE GERETSRIED SÜD30

BULLE VON TÖLZ MUSEUM33

DAV KLETTER- UND
BOULDERZENTRUM

36
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Natur

Kultur

Sport und Spaß

Einkehrmöglichkeit

Tourist-Info

Auf ganzer Linie 

sehenswert.

Die Erlebnisbuslinie X970 

zwischen Starnberg und Bad Tölz.

Hop-on Hop-off im 

20-Minuten Takt*
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Haltestelle Wolfratshausen Waldram
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Haltestelle Dorfen

Haltestelle Wolfratshausen S-Bahn

MUSEUM WOLFRATSHAUSEN
Aus dem ehemaligen Heimatmuseum ist 
das Museum Wolfratshausen mit neuem 
Konzept und zahlreichen Mitmach-Stationen 
geworden. Auf fast 400 qm wird in 9 Räumen 
die bewegte Geschichte der Flößerstadt für 
alle Besucher erlebbar gemacht. 

MEINBANKERL HUBERT UND/
OHNE STALLER WEG
Die ARD Kultserie „Hubert und/ohne Staller“ 
wird in Wolfratshausen und Umgebung 
gedreht. Mit der MeinBankerl WOR App 
können Sie einige der Drehorte selbst  
erkunden. Dabei spazieren Sie von Bank 
zu Bank und beantworten via QR Codes 
spannende Fragen.
Startpunkt: Loisachhalle 
Dauer: 90/60 Min., 6,3/4,2 km
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FREIZEITPARK MÄRCHENWALD  
IM ISARTAL
Tauchen Sie in die Welt der Märchen ein: 
Über 20 Märchen, mehr als 260 bewegte 
Figuren und zahlreiche Fahrgeschäfte bie-
ten Familien, Kindern und Erwachsenen die 
Möglichkeit Ihre Fantasie auszuleben.
Zu Fuß 20 Min./Bus bis Wolfratshausen 
Farchet B11 15 Min.

DORFRUNDGANG DORFEN
In Dorfen finden Sie eine Reihe von Bauten 
aus dem frühen 18. Jahrhundert, darunter 
die barocke Kirche St. Johannes Baptist,  
die Waldkapelle und einige noch heute  
bewohnte Bauernhäuser dieser Zeit. 
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Icking –
unberührt, klassisch, kunstreich
Icking - die „Perle des Isartals“ – dient mit einem herrlichen Bergblick 
vielen Münchnern als Naherholungsgebiet. Auf einem dichten Netz 
reizvoller Wanderwege kann die wunderschöne Landschaft und tradi-
tionelle Architektur entdeckt werden. Durch regelmäßige Kunstausstel-
lungen und Dichterlesungen sowie den bekannten Ickinger Konzertzyk-
lus ist die Gemeinde auch für ihr reges kulturelles Leben bekannt. 

Wolfratshausen –
wild, traditionell, ursprünglich
Die Stadt Wolfratshausen, eingebettet zwischen Isar und Loisach, 
überzeugt nicht nur mit reizvollen Auenlandschaften und unberührter 
Natur, sondern auch mit ihrer historischen Geschichte und Altstadt. 
Von hier aus können Sie sich entlang der Loisach das Leben der 
Flößer näherbringen lassen oder Sie besteigen den Bergwald und ge-
nießen das Alpenpanorama vom Wendelstein bis zur Zugspitze.

Geretsried –
jung, lebendig, vielfältig
Die sympathische Isarstadt Geretsried ist nicht nur die größte Stadt 
des Landkreises Bad Tölz-Wolfratshausen, sondern auch das Zentrum 
der beliebten Tourismusregion Tölzer Land. Auf eine ganz eigene 
Art entfaltet sich der Charme Geretsrieds, das mit Natürlichkeit und 
Vielfalt begeistert – hier treffen unterschiedliche Kulturen, Tradi-
tionen und Moderne, Alt und Jung, Ruhe und Lebendigkeit in bester 
Harmonie zusammen.

Bad Tölz –
vital, stilvoll, historisch
Die idyllische Kleinstadt Bad Tölz besticht mit beschaulicher Ruhe 
und lebendiger Vielfalt, faszinierendem Brauchtum und entspannter 
Weltoffenheit. Zahlreiche Sehenswürdigkeiten, wie das von Gabriel 
von Seidel gestaltete Kurhaus, die Stadtpfarrkirche Maria Himmel-
fahrt oder die authentischen Kunsthandwerks- und Trachtenläden 
laden zum Erkunden ein. Der „Heilklimatische Kurort“ wartet zudem 
mit einem umfangreichen Aktivangebot auf.

Tölzer Land –  
Bayerns Bilderbuchland
Hohe Gipfel und tiefe Seen. Ruhige Wälder und duftende Kräuter. 
Plätschernde Bäche und das Rauschen von Isar und Loisach. Wenn 
die ersten Knospen vom Frühling künden, wenn die Sommersonne 
das tiefe Blau der Bergseen zum Leuchten und die Blüten zum 
Strahlen bringt, wenn das bunte Herbstlaub golden strahlt oder 
wenn der Winter unser Tölzer Land in ein märchenhaftes Wunder-
land verwandelt, dann weiß man: Das Tölzer Land ist ein B‘sondres 
Fleckerl Erde!

Urlaub und Ferien in Bayern:  
Radeln und Wandern im Tölzer Land 
www.toelzer-land.de 

Tölzer Land Tourismus
Prof.-Max-Lange-Platz 16, 83646 Bad Tölz
Tel.: +49 (8041) 505-206
Mail: info@toelzer-land.de

Haltestelle Wolfratshausen S-Bahn Haltestelle Geretsried Rathaus B11 Haltestelle Geretsried, am Stern

WALDERLEBNISPFAD  
AM BERGWALD
Direkt hinter der Kirche St. Andreas führt Sie 
eine steile Treppe hinauf in den Bergwald 
der dort einen fantastischen Ausblick über 
die Stadt Wolfratshausen offenbart.
An 15 Erlebnis-Stationen können Sie das 
Ökosystem Wald mit allen Sinnen auf sich 
wirken lassen. 
Startpunkt: Marienplatz 
Dauer: 45 Min., 1,8 km 

WEG DER GESCHICHTE  
GERETSRIED SÜD
Auf den Spuren der Vergangenheit be-
gegnen Sie sowohl der Rüstungsindustrie 
und der Zeit des Wiederaufbaues nach 1945 
wie auch der bäuerlichen Zeit des Weilers 
Geretsried und des Einödhofes. 
Dauer: 25 Stationen, 18 km Länge (auch in 
kleineren Runden ab 90 Min. begehbar)

Haltestelle Bad Tölz Bahnhof

MUSEUM DER STADT GERETSRIED
Das Museum nimmt seine Besucher mit auf 
eine spannende Reise durch die bewegte 
Geschichte der Stadt Geretsried, von den 
Anfängen als Schwaige über den Beginn der 
Rüstungsära in den 1930er Jahren bis hin 
zum Zweiten Weltkrieg und der folgenden 
Vertreibung. 

Haltestelle Bad Tölz Brauerei

TÖLZER STADTMUSEUM
In einem architektonischen Juwel an der 
Marktstraße bewahrt das Tölzer Stadtmu-
seum eine qualitativ herausragende, über-
regional relevante Sammlung. Als Schatz-
haus der Isarwinkler Kulturgeschichte bietet 
es in 38 Ausstellungsbereichen historische 
Einblicke.

NATURSCHUTZGEBIET ISARAUEN
Ausgedehnte Wiesen und Wälder, die Isar 
mit ihren weißen Kiesbänken, und die 
bayerischen Voralpen am Horizont: Im 
Naturschutzgebiet Isarauen genießen Sie 
faszinierende Einblicke in die reiche Flora 
und Fauna der Region. Erleben Sie mit 
welcher Dynamik der Fluss die Landschaft 
gestaltet. Direkt an der Haltestelle „Rathaus 
B11“ startet eine 10 km lange Rundtour.

RUNDWEG AUF DEN  
KALVARIENBERG 
Nach einem kurzen, aber anstrengenden 
Aufstieg zum Kalvarienberg kann man eine 
fantastische Aussicht auf die Stadt, das 
Isartal und das Karwendelgebirge genießen. 
Zurück geht’s hinab zur Isar und entlang der 
Isarpromenade zurück zum Ausgangspunkt.
Startpunkt: Isarkai
Dauer: 45 Min., 2,7 km

KURPARK MIT VITALZENTRUM
Der prächtige Kurpark am historischen 
Kurhaus von Bad Tölz wird geprägt durch 
Rhododendronhecken und den alten Baum-
bestand. Bunte Blumenarrangements, Wiesen, 
schattige Bänke und ein Fischteich erfreuen 
die Sinne und der KneippGarten bietet eine 
herrliche Erfrischung.
Zu erreichen nach einem 20-minütigen  
Spaziergang durch die Altstadt

GERETSRIEDER HALLENBAD
Mit vier Becken, zwei Sprungbrettern,  
582 qm Wasserfläche sowie Sprudelliegen 
und einer Elefantenrutsche für kleine Kinder 
ist das Geretsieder Hallenbad für Wasser-
sportfreunde aller Altersgruppen  
der perfekte Anlaufpunkt.

DAV KLETTER- UND  
BOULDERZENTRUM
Kaum eine Kletteranlage liegt derart 
idyllisch und bietet 1500qm Kletterfläche 
mit bis zu 16m langen Touren – davon rund 
450qm unter freiem Himmel. 525qm Boul-
derfläche, ein Kinderbereich, diverse Kurse 
und ein Bistro rundet den Klettertraum 
optimal ab.

BULLE VON TÖLZ MUSEUM
Ein Museum für Fans der Kultserie „Bulle von 
Tölz“: Erfahren Sie hier allerlei Interessantes 
zu den Schauspielern und Drehorten, werfen 
Sie einen Blick in die Original-Drehbücher 
und lassen sich von den lustigsten Serien- 
Momenten begeistern.

INDOOR-SPIELEPARADIES  
DREIERLEI FÜR KIDS
Der Indoorspielplatz Dreierlei bietet Spiel 
und Action für Kids bis 12 Jahre. Neben 
der Korkenzieherrutsche und der Kartbahn 
ist der SisyFox-Ball ein ganz besonderes 
Highlight. Ein Erlebnis, dass im gesamten 
Süddeutschen Raum einmalig ist! 

NORDIC WALKING
Die Stadt Geretsried hat ein 82 Kilometer 
langes Nordic-Walking-Streckennetz mit 
sechs Rundwegen zwischen vier und 18 km 
Länge ausgeschildert. Hauptstartpunkt ist 
die Böhmwiese an der B 11, direkt an der 
Bushaltestelle. 
Streckenlängen: 4 km, 10 km, 12 km, 18 km

HÖRPFAD FLÖSSEREI
Entlang der Loisach fuhren zu früheren 
Zeiten die Floße Richtung München. Viele 
Denkmäler und andere Bauten erinnern 
heute noch an diese Geschichte. Entlang 
des Hörpfades können Sie die Flößerei 
durch Schautafeln und Audiosequenzen 
hautnah erleben.
Startpunkt: Flößerstatue an der  
„Alten Floßlände“
Dauer: 45 Min., 2,4 km

ERINNERUNGSORT BADEHAUS
Der Wolfratshausener Ortsteil Waldram 
ist als ursprüngliche NS-Mustersiedlung 
bewegendes Zeugnis der regionalen Zeit-
geschichte. Dieser Geschichte und ihren 
Spuren widmet sich das Badehaus als ein 
Ort des Erinnerns, der Begegnung und des 
Lernens. Tipp: Laden Sie die „Erinnerungsort 
BADEHAUS“-App herunter und nutzen Sie 
den Audioguide, um sich durch die Dauer-
ausstellung oder auf einem historischen 
Rundgang durch den Ort führen zu lassen.
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„Die Region StarnbergAmmersee ist bekannt 
für ihre traumhafte Panoramalandschaft – 
ideal für sämtliche Freizeitaktivitäten in der 
Natur. Gleichzeitig birgt sie einige kulturelle 
und historische Sehenswürdigkeiten, die Be-
sucher*innen aus aller Welt anziehen. Diese 
Vielfalt an Möglichkeiten lässt sich dank der 
neuen Expressbuslinie X970 einfach, schnell 
und flexibel erleben. Steigen Sie ein und 
überzeugen Sie sich selbst von der Erlebnis-
buslinie X970!“ 
Stefan Frey, Landrat Starnberg 

„Lassen Sie sich auf eine spannende Ent-
deckungsreise mit der Expressbuslinie X970 
entführen. Neben der malerischen Land-
schaft, den erlebnisreichsten Ausflugszielen 
und geschichtlich-kulturellen Sehenswür-
digkeiten, können Sie auch die versteckten 
Ecken des Tölzer Lands entdecken. Ein 
absoluter Geheimtipp.“
Josef Niedermaier,  
Landrat Bad Tölz-Wolfratshausen

Eindrucksvoll, erlebnisreich,  
nachhaltig: Hop-on Hop-off  
Erlebnistour mit dem Expressbus X970 
Werktags im 20-Minuten Takt, sonntags im  
60-Minuten Takt. Kostenloses WLAN und USB- 
Anschlüsse an Bord. Den Fahrplan finden Sie online 
und in der MVV-App.
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Haltestelle AufkirchenHaltestelle Berg (Grafstraße)

VOTIVKAPELLE & GEDENKKREUZ  
KÖNIG LUDWIG II.
Unfall? Mord? Selbstmord? Bis heute ranken 
sich zahlreiche Mythen und Verschwörungs-
theorien um den Tod von König Ludwig II. 
Die Gedenkstätte für den hier verstorbenen 
Märchenkönig ist in jedem Fall einen Be-
such wert. 
Entfernung von der Bushaltestelle: 1,2 km
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BISMARCKTURM
Der Bismarckturm bei Assenhausen ist nicht 
nur das einzige Bismarckdenkmal in Ober-
bayern – es ist auch das Einzige, dessen Pla-
nung und Bau noch zu Bismarcks Lebzeiten 
begann. Der Turm ist nicht begehbar, aber 
liegt in einer geöffneten Parkanlage. 
Entfernung von der Bushaltestelle: 3,2 km
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SCHIFFSANLEGESTELLE BERG
Von der Anlegestelle in Berg aus ist eine 
Rundfahrt auf dem See ein Erlebnis. 
Die prunkvollen Schlösser und eleganten 
Villen bilden mit dem Alpenpanorama  
eine wundervolle Aussicht. Die Fahrt kann  
unterbrochen werden, um die Gegend  
zu erkunden.
Entfernung von der Bushaltestelle: 100 m
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AUDIOSPAZIERGANG AUF DEN 
SPUREN DES „MÄRCHENKÖNIGS“ 
LUDWIG II.
Der kostenfreie Audiospaziergang führt 
durch Berg, einen der wichtigsten Orte für 
König Ludwig II. Er bietet spannende Ein-
blicke in das Leben des Königs. Reinhören 
lohnt sich.
Entfernung von der Bushaltestelle: 500 m 
(Station Schloss Berg)
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PFARR- UND WALLFAHRTSKIRCHE 
MARIÄ HIMMELFAHRT
Die Wallfahrtskirche stammt aus der Spät-
gotik, um 1500. Sie liegt auf der Anhöhe 
von Aufkirchen. Von der Kirche aus ist ein 
wunderschönes Seepanorama sichtbar.
Ein gemütlicher Spaziergang bietet sich 
ebenso an.
Entfernung von der Bushaltestelle: 200 m

OSKAR MARIA GRAF DENKMAL
Direkt am Ortseingang begegnet man einer 
sitzenden Skulptur – dem Denkmal des 
Schriftstellers und Dichters Oskar Maria 
Graf. Sie soll an ihn und seinen erstklassigen 
Nachlass von Büchern und Texten Erinnern 
und liegt unweit der Schule des Künstlers.
Entfernung von der Bushaltestelle: 34 m

CHRISTIAN-JUTZ-VOLKSSTERN-
WARTE
In Aufkirchen befindet sich eine kleine 
Sternwarte. Mit ihrer Lage abseits von 
störenden Lichtquellen, einer Beobach-
tungskuppel, Rolldachhütten und verschie-
densten Teleskopen, steht einer optimalen 
Sicht auf die Sterne nichts mehr im Wege.
Entfernung von der Bushaltestelle: 450 m

Region StarnbergAmmersee 
märchenhaft, tradtionsreich,  
naturgesund
Deutschlands längste Seepromenade, die längste Eichenallee 
Europas, der älteste Wallfahrtsort Bayerns, über 100 km Seeufer, 
Deutschlands bestes Programmkino, Jakobsweg und König Ludwig 
Weg, Deutschlands höchste Golfplatzdichte, wasserreichster See 
Bayerns, die größte konzernunabhängige Klosterbrauerei Deutsch-
lands, eine UNESCO Weltkulturerbe-Stätte und vieles mehr! 

Die Region StarnbergAmmersee steckt voller Superlative – und ist 
trotzdem für viele gerade dort am schönsten, wo man die großen 
Attraktionen hinter sich lässt. Ob Wassersport, Kultur, Golf, Familien-
urlaub, Sommerfrische oder Camping, egal, was man als BesucherIn 
im Sinn hat – hier finden auch Sie Ihren unvergesslichen Lieblings-
platz.

StarnbergAmmersee c/o gwt Starnberg GmbH
Hauptstraße 1, 82319 Starnberg
Tel. 08151 90 60 0
touristinfo@starnbergammersee.de

Starnberg –  
historisch, modern, mondän
Bereits im 15. Jahrhundert feierte hier der Münchener Hof prunkvolle 
Feste. Die Errichtung der Eisenbahnlinie von München nach Starnberg 
1854 ließ den Ort schließlich zum mondänen Seebad aufsteigen. 
Adelige, Großbürgertum und KünstlerInnen zog es seither in die Stadt 
– noble Villen aus der damaligen Zeit zeugen noch heute davon.  
Doch auch das Starnberg der kleinen Leute – Fischer, Bauern und 
Handwerker – überrascht mit spannenden Geschichten und Fakten. 
Die Stadt am See hat sich seither zu einer modernen Kreisstadt mit ca. 
23.000 Einwohnern entwickelt. Das sehenswerte Museum Starnberger 
See, die Schlossberghalle (Veranstaltungszentrum) und der Kultur- & 
Audiospaziergang bieten den Gästen viel Abwechslung. 

Berg –
berühmt, kulturell, mystisch
Die kleine Gemeinde liegt am Ostufer des Starnberger Sees und 
wurde vor allem durch den mysteriösen Tod des bayerischen Königs 
Ludwig II. 1886 bekannt. Prinzregent Luitpold ließ die Votivkapelle 
und das Kreuz im See am Fundort des toten Königs errichten.
Neben der Gedenkstätte, die ein beliebtes Ausflugsziel darstellt, gibt 
es in Berg weitere Persönlichkeiten und Sehenswürdigkeiten. So ist 
der Bismarckturm bei Assenhausen das einzige Bismarckdenkmal in 
Oberbayern. Oskar Maria Graf, ein deutsch-amerikanischer Schrift-
steller und 1894 in Berg geboren, wird als „berühmtester Sohn der 
Gemeinde Berg“ bezeichnet. Der See lässt sich ab der Schiffsanlege-
stelle Berg erkunden – Alpenpanorama inklusive. 

Aufkirchen –
ländlich, aussichtsreich, authentisch
Als Ortsteil von Berg ragt Aufkirchen am Ostufer über den Starnberger 
See. Urkundlich festgehalten trat der Ort erstmals Ende des zehnten 
Jahrhunderts auf. Anhand des Namens Aufkirchen „Kirche auf einer 
Anhöhe“, lässt sich schließen, dass es schon zu damaligen Zeiten eine 
Kirche gegeben haben muss. Auch heute noch steht in Aufkirchen eine 
der bedeutendsten Wallfahrtskirchen im bayerischen Oberland.

Haltestelle Starnberg Landratsamt

STADTFÜHRUNG STARNBERG
Schon im 15. Jhdt. feierte der Münchner Hof 
prunkvolle Feste am Starnberger See. Die 
Errichtung der Eisenbahnlinie von München 
nach Starnberg 1854, ließ den Ort zum  
mondänen Seebad aufsteigen. Adelige,  
Großbürgertum und KünstlerInnen zog  
es seither dorthin. 
Entfernung von der Bushaltestelle:  
80 m (Treffpunkt Dampfersteg)

SCHMANKERL SPAZIERGANG
Geräucherte Renke direkt vom heimischen 
See, Wildschweinsalami oder Pralinen aus 
feinstem Nougat – die Touren bieten drei 
Stunden voller kulinarischer Highlights. An 
jeder Station erfährt man Anekdoten vom 
Ladeninhaber. 
Entfernung von der Bushaltestelle:
80 m (Treffpunkt Dampfersteg)

Haltestelle Bahnhof Starnberg

SEEBAD STARNBERG
Das Seebad Starnberg – Hallenbad, Sauna 
und Strandbad am Starnberger See.
Das Strandbad im Seebad bietet insbeson-
dere für Familien jede Menge Komfort für 
einen unvergesslichen Badetag.
Entfernung von der Bushaltestelle: 300 m

BADEGELÄNDE PERCHA BEACH
Klein, aber besonders fein – das ist der Bade-
platz Percha Beach. SonnenanbeterInnen 
lieben vor allem den riesigen Holzsteg mit 
zwei großen Plattformen, der ca. 80 Meter 
weit in den See reicht. 
Entfernung von der Bushaltestelle: 1,1 km

NATURSCHUTZGEBIET  
LEUTSTETTENER MOOS
Das Leutstettener Moos ist ein Naturschutz-
gebiet im Starnberger Ortsteil Leutstetten. 
Es handelt sich dabei um ein Niedermoor 
auf einem verlandeten Teil des Starnber-
ger Sees. Der Rundwanderweg beginnt am 
Landratsamt Starnberg und führt vorbei 
an vielen Naturschätzen, wildwachsenden 
Orchideen, Biergarten und der Villa Rustica.
Entfernung von der Bushaltestelle: 100 m

LANDSCHAFTSSCHUTZGEBIET 
WÜRMTAL
Zwischen Starnberg, Leutstetten und Gau-
ting: Die Würm, gleichnamig wie die letzte 
Eiszeit, welche Starnberg überzog, bildet das 
Herzstück und ist ein Fluss mit unberührten 
Flussauen, Moorgebieten und Ufern. Und ist 
insbesondere im Mühltal ein einzigartiges 
Naturerlebnis. 
Entfernung von der Bushaltestelle: 100 m

MUSEUM STARNBERGER SEE
Das Museum Starnberger See informiert 
über die höfische Seenschifffahrt und die 
Villenkultur am Starnberger See. Ansonsten 
bietet das Museum Einblick in die erstaunli-
che Kulturgeschichte der Region. Einzigarti-
ge Exponate geben lebendige Einsichten.
Entfernung von der Bushaltestelle: 400 m

MAISINGER SCHLUCHT
Der Rundweg der Maisinger Schlucht 
umfasst eine 2,5-stündige Wanderung, be-
ginnend in Starnberg, vorbei am Maisinger 
Bach, Maising und anschließend an den 
Maisinger See. Der Rückweg erfolgt durch 
Wald, Wiesen und den Ort Söcking.
Entfernung von der Bushaltestelle: 
1,1 km (Ortsrand Starnberg)

SCHIFFSANLEGESTELLE  
STARNBERG
Die Schiffsanlegestelle an der Uferpro-
menade in Starnberg bietet nicht nur ein 
schönes Seepanorama mit Blick auf die 
Alpen, sondern auch die Möglichkeit eine 
Schiffsrundfahrt in den Monaten von April 
bis Oktober zu unternehmen.
Entfernung von der Bushaltestelle: 80 m

AUDIOSPAZIERGÄNGE „AUF  
DEN SPUREN VON SISI & KÖNIG 
LUDWIG II.“
Die kostenlosen Audiospaziergänge geben 
einen spannenden Einblick in das Leben 
der beiden Monarchen. Persönliche Weg-
begleiter erzählen ihre Geschichten und 
Anekdoten.
Entfernung von der Bushaltestelle: 
80 m (Stationen an der Uferpromenade)

KULTUR- UND AUDIOSPAZIER-
GANG DURCH STARNBERG
Seit Jahrhunderten genießt Starnberg einen 
besonderen Ruf aufgrund seiner Lage am 
See und seiner facettenreichen Geschichte. 
Sie erzählt von Rittern, Königen, Fischern, 
Sommerfrischlern und Wassersportlern.
Entfernung von der Bushaltestelle: 
80 m (Station am Bahnhof)
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T-Shirt
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Notizbuch

Notizbuch A5
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Stift
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Tasse
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Tonalität

Die Tonalität all unserer Marketingmaßnahmen orientiert sich an den Grundsätzen der Markenstrategie. 
Übersetzt in die Tonalität für den Münchner VerkehrsVerbund bedeutet das: 

Wir stellen die Fahrgäste ins Zentrum und stärken und erweitern stetig unsere Partnerschaften. Darum 
geben wir alles für ein großartiges Mobilitätserlebnis. Wir holen das Beste raus. Jeden Tag aufs Neue. 
Denn wir wollen, dass unsere Fahrgäste und Verbundpartner spüren, wie wichtig sie uns sind. Wir sind ein 
nahbares, sympathisches Unternehmen. Darum sprechen wir immer kundenorientiert und auf Augen-
höhe. Wir holen die Menschen emotional ab und treten ihnen modern, offen, authentisch und hilfsbereit 
gegenüber. Fein dosierter Humor bzw. ein Augenzwinkern darf gerne, da wo es angebracht ist, eingesetzt 
werden. Denn er hilft uns dabei, Sympathiepunkte zu sammeln. 

Wir machen Mobilität für alle zugänglich. Das spiegelt sich auch in unserer klaren, einfach und verständ-
lichen Sprache wider. Wir versprechen nie zu viel. Denn auf unser Wort ist Verlass. 

Als sichtbarer Treiber für zukunftsweisende Angebote treten wir auch mutig und selbstbewusst auf  
und scheuen uns nicht, Neues zu wagen – auch nicht in der Kommunikation. Dabei sind wir aber nie  
überheblich, sondern sympathisch, authentisch, charmant und emotional.
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Verwendung der Abkürzung MVV

In Marketingmaßnahmen wird der Name Münchner VerkehrsVerbund mit MVV abgekürzt, z. B.  
MVV-Geburtstagsticket statt Geburtstagsticket des Münchner VerkehrsVerbund. Der MVV ist eine starke, 
über Jahrzehnte hinweg gelernte Marke und der Absender in unserer werblichen Kommunikation. Auch 
aufgrund des begrenzten Platzes ist MVV in Marketingmaßnahmen die erste Wahl. 
 
Ist in Fließtexten genügend Platz vorhanden, kann bei der Erstnennung der Münchner VerkehrsVerbund 
ausgeschrieben und im weiteren Verlauf mit MVV abgekürzt werden.
 
Wird die Kurzform benutzt, dann bevorzugt mit einem Artikel:
„der MVV“, „mit dem MVV“, „das MVV-Geburtstagsticket“.
 
Der Name MVV erhält generell keine Flexionsendung, bleibt also in allen Fällen unverändert, z. B. die 
Stadtrallye des MVV, aber die Partner des Münchner VerkehrsVerbunds.
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Wortkopplungen

Wortkopplungen MVV

Komposita mit der Kurzform MVV als Bestimmungswort werden gekoppelt, also MVV-xy. In Ausnahme
fällen kann auf die Kopplung verzichtet werden, unter anderem, wenn der Bindestrich visuell störend 
wirkt, z. B. durch die Trennung des Kompositums auf einem Plakat:
MVV- 		  MVV
Stadtrallye	 Stadtrallye

Wortkopplungen Münchner VerkehrsVerbund

Um Schlangenwörter zu vermeiden, wird vorzugsweise auf die Bildung eines Kompositums verzichtet und 
das Grundwort stattdessen vorangestellt, z. B. Stadtrallye des Münchner VerkehrsVerbunds. Grundsätzlich 
ist in der Werbung die Verwendung der Kurzform MVV die bevorzugte Variante. 
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Interpunktion

Headlines

MVV-Headlines enden in der werblichen Kommunikation immer mit einem Satzzeichen. Die Form der 
Headline (Einsatz-Headline, Zweisatz-Headline etc.) wird nicht fix festgelegt. Es sind sowohl Ein- als auch 
Zwei-Satz-Headlines sowie viele weitere Varianten möglich. Die dargestellten Varianten stellen nur einen 
Auszug an Headline-Möglichkeiten da. 
 
Ausrufezeichen in Headlines sind möglich, sollten aber eher vermieden werden, weil meist ein Ausrufe-
zeichen für den Call-to-Action verwendet wird. Grundsätzlich gilt: In einem Layout sollte immer nur ein 
Ausrufezeichen visuell ins Auge stechen, also entweder in Headline, Subline oder Störer platziert werden 
und nicht in allen Elementen. 

Sublines und Copys

Sublines und Fließtexte werden am Ende immer mit einem Satzzeichen versehen.  
Ausnahme: Das Satzzeichen entfällt, wenn der Copytext oder die Subline mit einer Webadresse endet, 
z. B. auf mvv-muenchen.de

Hallo, ich bin eine MVV-Headline mit Punkt.

Schon gewusst? Ich bin eine
MVV-Headline mit Fragezeichen.

Achtung! Ich bin eine MVV-Headline,  
die nur gezielt verwendet werden sollte.

Hallo, ich bin eine MVV-Headline.
Und bestehe aus zwei Sätzen.

Die MVV-Headline: mit Doppelpunkt.

Der MVV präsentiert:

Eine Headline mit Overhead.
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Interpunktion

Aufzählungen/Bulletpoints

Bulletpoints werden am Zeilenanfang immer großgeschrieben und haben kein Satzzeichen am Ende:
• Odistemp orepedia venet fuga
• Ut dolupta vita elliciis exera venditi
• Cum cum ne odi dit ipsante
 
Das gilt aus Gründen der Einheitlichkeit auch dann, wenn die Bulletpoints den darüber stehenden  
einleitenden Satz fortführen:
Lorem ipsum dolor est:
• Odistemp orepedia venet fuga 
• Ut dolupta vita elliciis exera venditi 
• Und ne odi dit ipsante
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Schreibweisen Telefonnummern, Web- und E-Mail-Adressen

Telefon- und Faxnummern

Die Anbieternummer (bei Mobilnummern) bzw. Vorwahl (bei Festnetznummern) wird in Klammern 
gesetzt. Die Rufnummer wird in Zweiergruppen gegliedert; um zu vermeiden, dass eine Ziffer alleine 
steht (bei ungerader Ziffernzahl), wird bei Bedarf eine Dreiergruppe gebildet (links). Durchwahlnummern 
werden mit Bindestrich angekoppelt. 
Beispiel: 210 33 - 0 

Auf die Ländervorwahl (z. B. +49 für Deutschland) wird in der Regel verzichtet, sie wird nur bei Bedarf 
ergänzt. Die Null am Anfang der Vorwahl entfällt dann: Beispiel: (089) 210 33 - 0
 
Im Impressum steht vor der Telefonnummer „Tel.:“, vor der Faxnummer „Fax:“.

Webadressen 

Bei URLs wird auf das vorangestellte „www.“ verzichtet; es heißt also z. B. mvv-muenchen.de 
Eine Ausnahme hiervon bildet das Impressum, hier können Webadressen auch mit vorangestelltem 
„www.“ geschrieben werden. 
 
Im Impressum steht die URL für sich und wird ohne „Webadresse:“ oder „URL:“ davor angegeben.

E-Mail-Adressen

Im Impressum steht die E-Mail-Adresse für sich und wird ohne „E-Mail:“ davor angegeben. In der 
werblichen Kommunikation kann „E-Mail“ für ein besseres Verständnis immer mitangegeben werden,  
z. B.: Jetzt mehr erfahren per E-Mail an xxxx@mvv-muenchen.de 
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Schreibweisen Uhrzeiten

Uhrzeiten

Das Wort „Uhr“ muss bei der Angabe von Uhrzeiten immer dabeistehen, mit einem Leerzeichen hinter  
der letzten Ziffer.
 
Uhrzeiten werden ohne führende Null dargestellt und durch einen Punkt gegliedert – also z. B. 7.30 Uhr. 
Im Tabellensatz gilt diese Regel nicht, hier darf die führende Null verwendet werden, um ein einheitliches 
Bild zu gewährleisten:
07.30–09.30 Uhr
09.30–12.00 Uhr
12.00–15.45 Uhr
 
Bei vollen Stunden wird auf „.00“ verzichtet, es heißt also beispielsweise 17 Uhr.
Ausnahme: Bei der gemischten Nennung von vollen Stunden und ungeraden Uhrzeiten wird aus Gründen 
der Einheitlichkeit überall mit „.00“ gearbeitet, 
z. B. 17.30 bis 18.00 Uhr.

Zeiträume bei Uhrzeiten

Sie können wie folgt angegeben werden:
7.30 bis 12.00 Uhr
von 7.30 bis 12.00 Uhr (vor allem im Fließtext)
7.30–12.00 Uhr
Nicht erlaubt ist: von 7.30–18.00 Uhr
 
Als Bis-Strich kommt in Übereinstimmung mit dem Duden der lange Strich (Gedankenstrich)  
ohne Leerzeichen davor und danach zum Einsatz.
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Schreibweisen Datumsangaben

Datumsangaben

Hier wird der Monat nach Möglichkeit ausgeschrieben, weil das besser erfassbar ist: 14. August 2022.  
Bei Platzmangel und auf Onlinewerbemitteln darf das Datum auch ausschließlich mithilfe von Ziffern  
angegeben werden. Dann wird es durch Punkte gegliedert und ohne führende Null geschrieben,  
z. B. 14.8.2022.
 
Ob das Datum mit oder ohne Jahreszahl steht, hängt vom jeweiligen Werbemittel/der jeweiligen Kampagne 
ab. Deshalb wird hierzu keine allgemeingültige Regelung aufgestellt. Innerhalb eines Werbemittels bzw. 
einer Kampagne sollte jedoch auf Einheitlichkeit geachtet werden.

Datumsangaben in Fließtexten

Bei Einladungen bzw. in Fließtexten ergänzen wir, wenn möglich, den betreffenden Wochentag, um 
unseren Service-Charakter gerecht zu werden. Vor dem Datum steht in diesem Fall der bestimmte Artikel: 
Montag, der (oder den) 14. August bzw. am Montag, den (nicht dem!) 14. August. Auch die Uhrzeit wird in 
diesem Fall ausgeschrieben: Montag, den 14. August von 17 bis 18 Uhr. 

Datumsangaben bei Platzmangel

In der Subline können wir für die schnellere Erfassbarkeit und aufgrund des Platzmangels auf eine  
verkürzte Form zurückgreifen, z. B.:
14. August • 17–18 Uhr 
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Schreibweisen Zahlen und Preise, € vs. Euro sowie Abkürzungen

Zahlen allgemein (ausgenommen Preisangaben) 

Zahlen werden bis einschließlich zwölf ausgeschrieben, darüber als Ziffern dargestellt. Bei Platzmangel 
dürfen Zahlen mithilfe von Ziffern wiedergegeben werden. Zahlen können auch als Ziffern geschrieben 
werden, wenn es der Idee, der Erfassbarkeit oder der Aktion dient, z. B. 2 für 1-Aktion

Bei gemischten Zahlenkombinationen oder wenn in einem Satz Zahlen zu Vergleichszwecken genannt 
werden, werden diese in Ziffernform geschrieben:
• Die Abgabe stieg von 15 % auf 19 %
• Kinder im Alter von 6 bis 14 Jahren.
• Aber: Das Alter der Teilnehmenden lag zwischen drei und sechs Jahren.

1.000er Punkte
Ab vier Stellen werden Zahlen immer (also nicht nur bei Preisen) mit einem Tausenderpunkt geschrieben, 
z. B. 1.000, 15.000, 130.000 etc.
 
Nachkommastellen
Wenn Nachkommastellen nicht besetzt sind, bilden wir sie auch nicht ab. Das heißt, wir schreiben nicht 
9,– Euro oder 9,00 Euro, sondern einfach nur 9 Euro. Das gilt nicht im Tabellensatz oder wenn Ziffern mit 
besetzter Nachkommastelle und solche ohne Nachkommastelle in Kombination genannt werden. Dann 
schreiben wir beispielsweise: Das Ticket kostet zwischen 9,00 Euro und 13,90 Euro. In einer Headline, 
einer Subline oder einem Störer darf in einem solchen Fall aber trotzdem z. B. stehen: Schon ab 9 €!
 
Grundsätzlich ist auf Einheitlichkeit innerhalb eines Werbemittels zu achten – zumindest auf den ersten Blick. 
 

Zahlen in der Preiskommunikation

In der werblichen Kommunikation werden Preise i d. R. immer als Ziffern angegeben, z. B.  
• 2 € sparen
• 5 % und 15 % Rabatt
• IsarCard ab 56 € 
• 365-Euro-Ticket
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Schreibweisen Zahlen und Preise, € vs. Euro sowie Abkürzungen

Abkürzung Euro vs. €

In der werblichen Kommunikation ist das €-Zeichen die bevorzugte Variante. Ausnahmen können sein, 
z. B. feststehende Begriffe wie 365-Euro-Ticket.  
Hier kann zugunsten der Einheitlichkeit im gesamten Text Euro statt € geschrieben werden. 

Abkürzungen 

Bei Platzmangel dürfen die im Deutschen allgemein gängigen Abkürzungen verwendet werden,  
die auch im Duden zu finden sind, also z. B.:  
z. B. für „zum Beispiel“
bspw. für „beispielsweise“
u. a. für „unter anderem“
d. h. für „das heißt“
i. d. R. für „in der Regel“
inkl. für „inklusive“
bzw. für „beziehungsweise“
usw. für „und so weiter“
etc. für „et cetera“
& für „und“
% für „Prozent“
m für „Meter“
km für „Kilometer“
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Weitere Schreibweisen

A
Ausbildung Plus Card
Anschlussticket
AirportPLUS-Ticket Gruppe
AirportPLUS-Ticket Single

B
Bayern-Ticket

C
CityTourCard Gruppe
CityTourCard Single

D
DB-Zeitkartenstelle im Münchner Hauptbahnhof
Deutschland-Ticket
D-Ticket

E
Einzelfahrkarte
Einzelfahrkarte Kind
Einzelfahrkarte Kurzstrecke 
Entwerter (statt: Stempelautomat)
entwerten (statt: stempeln,  
aber: am Stempelautomaten entwerten	
oder: am Entwerter abstempeln)

F
Fahrkartenautomat
Fahrrad-Tageskarte
FLEX

G
Gruppen-Tageskarte

H
HandyTicket
Handy- und OnlineTicket

I
IsarCard
IsarCardAbo
IsarCardJahreskarte
IsarCardJob 
IsarCard9Uhr
IsarCard9Uhr im Abo
IsarCard65
IsarCard65 im Abo
IsarCard Monat
IsarCard S
IsarCard Woche

J
Job-Ticket

K
Kinder-Tageskarte 
Kombi-Tickets
kostenlos (statt: gratis)

M
MVV-App
Mit Bus und Bahn zur.... Messe  
(statt: mit dem MVV zu ... Messe)
Monatskarte (statt Wertmarke)
MVG-Center Abonnement- und  
Großkundenservice (Emmy-Noether-Str. 2)
MVG-Kundencenter Marienplatz
MVG-Kundencenter Poccistraße
MVV-Abo
MVV-Jahreskarte
MVV-Kombi-Tickets
MVV-Kongress-Ticket
MVV-Ticketshop
MVV-Thermen-Ticket 
München-Pass
München Card Single
München Card Gruppe

N
Nachtlinien im MVV (statt: MVV-Nachtlinien)
NachtTram

O
OnlineTicket
Oberland-MVV-Ticket Single
Oberland-MVV-Ticket Gruppe
On-Demand-Service

P
Park&Ride?
Park+Ride-Karte?

R
Radl-Rallye
RufTaxi
RegionalBus
Regionalzug
RegionalExpress
RegionalBahn

S
S-Bahn-Station
Schönes-Wochenende-Ticket
Single-Tageskarte
Streifenkarte
Streifenkarte U21
Stadt-Rallye
StadtBus

T
Tageskarte 
Tram (statt: Straßenbahn)
Tram-Haltestelle
Ticket (statt: Fahrschein)

U
U-Bahn-Station

Zahl
365-Euro-Ticket
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Aushangfahrplan

Die Aushangfahrpläne im MVV sind einheitlich über alle Verkehrsmittel hinweg gestaltet. Im Kopfbereich werden bei S-Bahn und U-Bahn die Linienfarben 
analog des Netzplanes verwendet. Bei allen anderen Verkehrsmitteln kommt die Verkehrsmittel-Hauptfarbe zum Einsatz. Die Ausshangfahrpläne 
sind durchgängig zweisprachig deutsch/englisch aufgebaut. Die Angabe des Verkehrsunternehmens kommt wird in Form des Partnerlogos „Münchner 
VerkehrsVerbund + Verkehrsunternehmen“ in der Fußzeile angegeben. Der QR-Code führt zum digitalen Abfahrtsmonitor mit Echtzeitabfahrten an der 
Haltestelle. Als Schrift wird im gesamten Aushang Asap verwendet.

Haltestelle / Stop Westfriedhof (Zone )

Richtung / Destination

Mangfallplatz via Rotkreuzplatz, Hauptbahnhof
U-Bahn
Underground
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Montag - Freitag
Monday - Friday

Samstag, Sonn- und Feiertag
Saturday, Sunday and public holiday
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A = nur Nächte Fr/Sa, Sa/So und vor Feiertagen / only nights Fri/Sat, Sat/Sun and before public holidays

B = nur Samstag / only Saturday

Live-Fahrplan und Infos zur Haltestelle
Real time and stop information

Gültig ab 11.12.2022 | Haltestellen-Nummer: 200
Änderungen vorbehalten | mvv-muenchen.de

Münchner Verkehrsgesellschaft mbH
Tel.: 0800 344 22 66 00

Haltestelle / Stop Lautensackstraße (Zone )

Richtung / Destination

Schwanseestraße via Karlsplatz (Stachus), Ostfriedhof
Tram
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A A
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A = nur Nächte So/Mo bis Do/Fr, nicht vor Feiertagen | bis Sendlinger Tor  / only nights Sun/Mon til Thu/Fri, not before public holidays | terminates at Sendlinger Tor

� = | bis Sendlinger Tor  / | terminates at Sendlinger Tor
Am 24.12 bis ca. 14.30 Uhr wie Samstag, danach wie Sonntag. Am 31.12 wie Samstag. / On 24/12 service like Saturday until 2.30 PM, after that like Sunday. On 31/12 service like Saturday.

Live-Fahrplan und Infos zur Haltestelle
Real time and stop information

Gültig ab 11.12.2022 | Haltestellen-Nummer: 1202
Änderungen vorbehalten | mvv-muenchen.de

Münchner Verkehrsgesellschaft mbH
Tel.: 0800 344 22 66 00

Haltestelle / Stop Buchenau (Zone / )

840 
Richtung / Destination

Fürstenfeldbruck RegionalBus

Route A

/
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Montag - Freitag
Monday - Friday

Samstag
Saturday

Sonn- und Feiertag
Sunday and public holiday
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A

A = nur an schulfreien Tagen, | bis Fürstenfeldbruck , nur an Schultagen, | fährt Route A / On school holidays only, | terminates at Fürstenfeldbruck,

On school days only, | serves Route A

Am 24. und 31. Dezember Betrieb wie Samstag / On December 24th and 31st service like Saturday.

Am 24.12. letzte Ankunft um 17:59 Uhr in Fürstenfeldbruck 

Am 31.12. letzte Ankunft um 21:59 Uhr in Fürstenfeldbruck 

Außerhalb der Betriebszeiten verkehrt das MVV-RufTaxi auf Bestellung (MVV-App): Siehe Fahrplan MVV-RufTaxi 8000, www.mvv-muenchen.de/mobilitaetsangebote oder

www.lra-ffb.de/mobilitaet-sicherheit/oepnv/ruftaxi

Live-Fahrplan und Infos zur Haltestelle
Real time and stop information

Gültig ab 11.12.2022 | Haltestellen-Nummer: 6200
Änderungen vorbehalten | mvv-muenchen.de

Busverkehr Südbayern
Tel.: 08131/29707-14

Haltestelle / Stop Wolfratshausen (Zone / )

Richtung / Destination

Kreuzstraße 
S-Bahn
Suburban train

/ / / / / / /

K
u

rz
st

re
c
k

e
 /

  S
h

o
rt

 t
ri

p
W

o
lf

ra
ts

h
a

u
se

n
 

Ic
k

in
g

06

E
b

e
n

h
a

u
se

n
-S

ch
ä

ft
la

rn

09

H
o

h
e

n
sc

h
ä

ft
la

rn

12

B
a

ie
rb

ru
n

n

16

B
u

ch
e

n
h

a
in

18

H
ö

ll
ri

e
g

e
ls

k
re

u
th

20

P
u

ll
a

ch

23

G
ro

ß
h

. I
sa

rt
a

lb
f

25

So
ll

n
 

27

Si
e

m
e

n
sw

e
rk

e
 

 

29

M
it

te
rs

e
n

d
li

n
g

 

31

H
a

rr
a

s 
 

 

33

H
e

im
e

ra
n

p
la

tz
 

 

36

D
o

n
n

e
rs

b
e

rg
e

rb
rü

ck
e

 
 

 

38

H
a

ck
e

rb
rü

ck
e

 

42

H
a

u
p

tb
a

h
n

h
o

f 
 

 

43

K
a

rl
sp

la
tz

 (
St

a
ch

u
s)

 
 

45

M
a

ri
e

n
p

la
tz

 
 

47

Is
a

rt
o

r 

48

R
o

se
n

h
e

im
e

r 
P

la
tz

 

50

O
st

b
a

h
n

h
o

f 
 

 
 

 

52

St
.-

M
a

rt
in

-S
tr

a
ß

e

56

G
ie

si
n

g
 

 
 

58

P
e

rl
a

ch

62

H
ö

h
e

n
k

ir
ch

e
n

-S
ie

g
.

76

A
yi

n
g

83

K
re

u
zs

tr
a

ß
e

 

93

F
a

h
rz

e
it

 i
n

 M
in

u
te

n
 /

T
ra

v
e

lt
im

e
 i
n

 m
in

s

Zone

Montag - Freitag
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A = nur Nächte Fr/Sa, Sa/So und vor Feiertagen / only nights Fri/Sat, Sat/Sun and before public holidays

B = nur 26.03. bis 28.10.2023 / only 26/03 til 28/10/2023

� = | bis Ostbahnhof  / | terminates at Ostbahnhof

� = | bis Höhenkirchen-Sieg. / | terminates at Höhenkirchen-Sieg.

� = | bis Aying / | terminates at Aying

Live-Fahrplan und Infos zur Haltestelle
Real time and stop information

Gültig ab 11.12.2022 | Haltestellen-Nummer: 4760
Änderungen vorbehalten | mvv-muenchen.de

S-Bahn München
Tel.: 089 55 892 665

Haltestelle / Stop Markt Indersdorf (Zone / )

7080
Richtung / Destination

Petershausen On-Demand-Service (RufTaxi)

Route A

/ /
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Montag - Freitag
Monday - Friday

Samstag
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Sunday and public holiday
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A = | fährt Route A / | serves Route A
Am 24. und 31. Dezember Betrieb wie Samstag / On December 24th and 31st service like Saturday.

Die RufTaxi-Linien verkehren nur bei Bedarf und vorheriger Fahrtbuchung. Die tatsächlichen Abfahrtszeiten können von den im Fahrplan angegebenen Abfahrtszeiten abweichen.

Buchungsmöglichkeiten:

- MVV-Fahrplanauskunft (mvv-auskunft.de)

- MVV-App

- Telefon: (089) 41 42 43 44

Buchungsfrist: Anmeldeschluss ist 30 Minuten vor der Abfahrt an der ersten Haltestelle der betreffenden Fahrt

Stornierungsfrist: Stornierungsfrist ist 45 Minuten vor der Abfahrt an der ersten Haltestelle der betreffenden Fahrt

Es gilt der MVV-Tarif. Der Kurzstreckentarif ist ausgeschlossen.

Weitere Informationen zum RufTaxi und der Abwicklung einer Buchung finden Sie unter mvv-muenchen.de/mobilitaetsangebote

Live-Fahrplan und Infos zur Haltestelle
Real time and stop information

Gültig ab 11.12.2022 | Haltestellen-Nummer: 6900
Änderungen vorbehalten | mvv-muenchen.de

Geldhauser
Tel.: 08104/89454

U-Bahn-Fahrplan Tram-Fahrplan Bus-Fahrplan S-Bahn-Fahrplan On-Demand-Service- & RufTaxi-Fahrplan



Verbundkommunikation – Fahrgastinformation

82Münchner VerkehrsVerbund – Corporate Design

Zum Inhaltsverzeichnis ⟶

Baustellenaushang

Die Fahrgastinformation greift das neue Layout des Aushangfahrplans auf und 
kommuniziert wichtige, aktuelle Fahrgastinformationen mithilfe bereits gelernter 
visueller Signale (rot gestreiftes Baustellen-Absprerrband).

Version 1 Version 2

mvv-auskunft.de

QR für aktuelle Abfahrtszeiten/ QR for realtime depatures Betrieben durch/Operated by Münchner Verkehrsgesellschaft, 0800 344 22 66 00, mvg.de

Haltestelle / Stop Am Hain

MetroBus
Metrobus564 565 9403

(Zone / )

Baustellenfahrpläne – zusätzlicher Pendelbus 
zw. Marienplatz und Bahnhof

Aufgrund der Vollsperrung der B15 in Dorfen (Brückenneubau) kommt es auf den 
MVVRegionalbuslinien 564 und 565 sowie der Linie 9403 ab Dienstag, den 26.04.2022 
zu Fahrplanänderungen. 

Die Direktverbindungen der MVV-Linien 564 und 565 sowie 9403 bis zum Bahnhof in 
Dorfen können leider nicht aufrechterhalten werden. Es wird ein Ersatzangebot zw. 
Marienplatz und Bahnhof mit Anschluss von/zu den Linien 564 und 565 bzw. Regionalzug 
am Bahnhof eingerichtet. 

Der Pendelbus ab Marienplatz ist fußläufig ab den Haltestellen „Krankenhaus West“ 
oder der Ersatzhaltestelle am Volksfestplatz erreichbar. Weiterhin verkehrt die MVV-
Linie 567 regulär auf dem Abschnitt zw. Marienplatz und Bahnhof. Am Volksfestplatz 
wird eine Ersatzhaltestelle eingerichtet, welche über den Baustellenzeitraum als neuer 
Start-/Endpunkt der Linien 564, 565 und 9403 in Dorfen dient (siehe Übersichtskarte via 
QRCode) 

Das RufTaxi 5403 kann die Haltestelle Krankenhaus Süd in Dorfen nicht mehr bedienen.

Baustellenfahrplan

5649403 565

Information zur Umleitung
Vollsperrung der Isenbrücke in Dorfen (B15)
ab 26.04.2022 bis vsl. Ende des Jahres 2022

mvv-auskunft.de

Betrieben durch/Operated by DB Regio AG / S-Bahn München, 089 20 35 50 00, s-bahn-muenchen.deQR für aktuelle Abfahrtszeiten/ QR for realtime depatures

Baustellenfahrpläne – zusätzlicher Pendelbus 
zw. Marienplatz und Bahnhof

Aufgrund der Vollsperrung der B15 in Dorfen (Brückenneubau) kommt es auf den 
MVVRegionalbuslinien 564 und 565 sowie der Linie 9403 ab Dienstag, den 26.04.2022 
zu Fahrplanänderungen. 

Die Direktverbindungen der MVV-Linien 564 und 565 sowie 9403 bis zum Bahnhof in 
Dorfen können leider nicht aufrechterhalten werden. Es wird ein Ersatzangebot zw. 
Marienplatz und Bahnhof mit Anschluss von/zu den Linien 564 und 565 bzw. Regionalzug 
am Bahnhof eingerichtet. 

Der Pendelbus ab Marienplatz ist fußläufig ab den Haltestellen „Krankenhaus West“ 
oder der Ersatzhaltestelle am Volksfestplatz erreichbar. Weiterhin verkehrt die MVV-
Linie 567 regulär auf dem Abschnitt zw. Marienplatz und Bahnhof. Am Volksfestplatz 
wird eine Ersatzhaltestelle eingerichtet, welche über den Baustellenzeitraum als neuer 
Start-/Endpunkt der Linien 564, 565 und 9403 in Dorfen dient (siehe Übersichtskarte via 
QRCode) 

Das RufTaxi 5403 kann die Haltestelle Krankenhaus Süd in Dorfen nicht mehr bedienen.

Baustellenfahrplan

5649403 565

Vollsperrung der Isenbrücke in Dorfen (B15) 
ab 26.04.2022 bis vsl. Ende des Jahres 2022

RP 564 565 9403

Haltestelle / Stop  Lochhausen (Zone    /    )

MetroBus
Metrobus

mvv-auskunft.de

Betrieben durch/Operated by DB Regio AG / S-Bahn München, 089 20 35 50 00, s-bahn-muenchen.deQR für aktuelle Abfahrtszeiten/ QR for realtime depatures

S-Bahn
Suburban trainHolzkrichen       Mammendorf

Information zur Umleitung
Nächte So./Mo., 3./4.7. bis Di./Mi., 19./20.7.2022
jeweils 22.40 bis 4.40 Uh

Haltestelle / Stop  Lochhausen (Zone    /    )

Umleitungen und Haltausfälle wegen Bauarbeiten zur 
2. Stammstrecke in Laim

• Züge fahren planmäßig zwischen:   
Holzkirchen <-> Hackerbrücke  und Mammendorf <-> Pasing.   

• Züge zwischen Pasing <-> Hackerbrücke fallen aus.

Nur die S8 fährt planmäßig zwischen Ostbahnhof und Pasing.
Scannen sie den Qr-Code für genaue  Fahrpläne der S8.

Jeweils um 0:13 und 0:35 gehen zusätzliche Züge der S3 ab Hackerbrücke  bis zum 
Ostbahnhof. Ersatzzüge der S3 gehen um 1:41 ab Hackerbrücke bis nach Holzkirchen.
Scannen sie den Qr-Code für weitere Angaben und Fahrpläne der S3

mvv-auskunft.de

Betrieben durch/Operated by DB Regio AG / S-Bahn München, 089 20 35 50 00, s-bahn-muenchen.deQR für aktuelle Abfahrtszeiten/ QR for realtime depatures

S-Bahn
Suburban trainHolzkrichen       Mammendorf

Vollsperrung und Haltausfall
Nächte So./Mo., 3./4.7. bis Di./Mi., 19./20.7.2022
jeweils 22.40 bis 4.40 Uh

Umleitungen und Haltausfälle wegen Bauarbeiten zur 2. 
Stammstrecke in Laim

• Züge fahren planmäßig zwischen:   
Holzkirchen <-> Hackerbrücke  und Mammendorf <-> Pasing.   

• Züge zwischen Pasing <-> Hackerbrücke fallen aus.

Nur die S8 fährt planmäßig zwischen Ostbahnhof und Pasing.
Scannen sie den Qr-Code für genaue  Fahrpläne der S8.

Jeweils um 0:13 und 0:35 gehen zusätzliche Züge der S3 ab Hackerbrücke  bis zum 
Ostbahnhof. Ersatzzüge der S3 gehen um 1:41 ab Hackerbrücke bis nach Holzkirchen.
Scannen sie den Qr-Code für weitere Angaben und Fahrpläne der S3

Haltestelle / Stop  Lochhausen (Zone    /    )

In Bearbeitung



Fahrzeuge
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Busse in der Verbundlandkreisen

Das Design unterscheidet sich geringfügig je nach Fahrzeughersteller. Es gibt 
verschiedene Lackblätter. Aber das Grunddesign zeichnet sich durch das grüne Band, 
aus welches in runder Form vorne abschließt. Hier wird das Gestaltungselement des 
Partnerlogos (runder Abschluss) aufgegriffen
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On-Demand-Service

FLEX



Haltestelle

Verbundkommunikation –
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Haltestelle in den Verbundlandkreisen

Farbdefinitionen:
Markergrün: RAL 110 70 77
Perlnachtblau: RAL 5026

Die Datails zur Beschriftung der Schilder 
finden Sie im separaten Dokument des 
Haltestellenherstellers MABEG.



Verbundkommunikation – Produktgestaltung
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Haltestellenschild FLEX

Haltestelle FLEX



Sie erreichen unseren Ansprechpartner gerne und jederzeit per E-Mail oder  
zu den MVV GmbH Geschäftszeiten:

Marken und Design 
Markus Wiltschko 
markus.wiltschko@mvv-muenchen.de 
oder marke@mvv-muenchen.de 
(089) 210 33 – 239 
 

Haben Sie noch Fragen?
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